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FOI AQUI QUE PEDIRAM INSIGHTS
DA CASA MAIS VIGIADA DO BRASIL? S

O Big Brother Brasil se fornou um dos maiores fenomenos
culturais do pais.

De janeiro a abril, o programa é o assunto mais falado nas redes
sociais e, considerando todas as plataformas do reality, cerca de
145 milhoes de pessoas sdo alcancadas pelo tfema,
representando 70% da populacdo brasileira.

Entdo, é certo dizer que os seus clientes fazem parte desse
namero. E por isso, é estratégico que a sua marca esteja
preparada para liderar conversas, além de gerar engajamento e
relacionamento com o publico.
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E nés podemos te ajudar com isso!

Mais uma vez, a STILINGUE, que agora é
STILINGUE by Blip, vai monitorar por meio do
Social Listening as conversas e quaisquer
repercussdes dos principais assuntos trazidos pelo
reality, para que as marcas interessadas possam
aproveitar tudo que estd sendo falado na casa e
também pelo publico, para tragar novas estratégias
de vendas por meio do marketing conversacional.

Acompanhe nossos relatérios semanais

e veja como sua marca
pode aproveitar as oportunidades!
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QUEM ESCUTA MELHOR, CRIA
CONVERSAS INTELIGENTES! %

Ja imaginou poder ouvir, em tempo real, tudo que
os consumidores falam sobre a sua marca e
oferecer exatamente o que eles precisam?

Unindo a nossa solugcdo de data insights real time,
com a jornada do Contato Inteligente da Blip, sua
empresa monitora o comportamento dos clientes
antes, durante e depois das datas que mais
movimentam o comércio, entregando uma jornada
personalizada de ponta a ponta nos principais canais
digitais, como o WhatsApp.

STILINGUE
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ESCUTE
os consumidores

CONSTRUA
estratégias com
insights em real time

CONVERSE

com seu cliente no
canal que ele
prefere

CONVERTA
impulsionando as vendas antes,
durante e depois de uma agdo
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Periodo - 28/03 a 03/04
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METODOLOGIA STILINGUE

by Blip

Desde 2022, monitoramos o maior reality do Brasil sob os seguintes
critérios:

Nosso painel de pesquisa contempla primordialmente conversas

sobre o programa - termos como BBB, BBB 24, Big Brother
Brasil e outros nesse sentido compdem a nossa principal busca.

Além disso, para o acompanhamento das marcas que patrocinam o
programa, dinda contemplamos hashtags nesse formato:

#MarcaNoBBB. Ou seja, #MercadoLivreNoBBB, #StoneNoBBB e
#SearaNoBBB sdo alguns exemplos.

No entanto, como regra de Social Listening, a configurag&o
dessa pesquisa é constantemente revisada e

aprimorada, principalmente no que tange a atuagdo das
anunciantes, acompanhando os movimentos do mercado.

Vale ressaltar que hashtags mais especificas de
campanhas das patrocinadoras sdo contempladas
apenas quando citadas em conjunto com termos

relacionados ao BBB, como explicamos acima, visando manter
a metodologia centrada no contexto do reality.
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SHARE OF VOICE DAS PATROCINADORAS

VOLUME DE MENGOES SOBRE AS ANUNCIANTES DO BBB 24

28.892

Chevrolet
Seara
iFood I 12934
Oi Fibra IS 6.085
Pantene IS 5.243
LATAM I 4.438
Stone IR 4.130
McDonald's IS 3.667
CIF Il 3.654
Mercado Livre N 3.423
Esportes da Sorte | 2.976
Kwai IS 2738
Nestlé N 2.713
Electrolux B 2.514
Amstel I 2.479
Rexona I 2.371
Downy Il 2.096

17.126

Em comparagéio com a semana anterior, quando vimos o buzz geral sobre o
reality ser inflado por movimentos dos internautas contra Bin e Davi, nesse
periodo notamos uma normalizagdo dos volumes - que apresentaram,
na verdade, até uma certa desaceleragdo, como veremos no decorrer desse
material.

No top 5 da semana, encontramos Chevrolet e iFood, que estiveram
presentes em provas e/ou agdes na casa mais vigiada nesses Ultimos dias.

Dehqa B 904 Enquanto isso, outras marcas tém investido bastante, como também temos
Sazéon B 519 . . N .
Ton B 298 acompanhado durante a temporada, em Marketing d.e C.on'reudo e Influéncia
Engov | 79 nas redes sociais - como foi o caso da Seara, da Oi Fibra e da
Estacio | 55 Pantene, nesse caso.
Ademicon | 49

As anunciantes tém apostado, além de contetidos interativos, em posts de
oportunidade, aproveitando situagdes do jogo para engajar suas bases -
como o fechamento do quarto Gnomo e a eliminagéo da dupla de amigas
Pitanda, por exemplo.

Neosaldina | 28

Hypera Pharma | 17

Pepsi | 16
Hellmann's 1

Sears Brasil &

sesrs_brasil

os para 2 Amandinna o que nZo poderia faltar em uma festa
a e ela mandou o recado. Quem concorda com a resposta dela
a ter uma festinha s6 nossa comenta aqui com a

tem que'ter
dogdo da Se

OinoBBB24 &
@oi oficial

S6 eu fiquei com coracéo apertado com o fim do Quarto Gnomo?! @@ Me
sjudem a lembrar os momentos mais icdnicos vividos por I8, fibrudosss!

Comentem aqui com #0iNoBEB
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PROVAS DA SEMANA RETA FINAL DA TEMPORADA, MODO TURBO ATIVADO 4’

BUZZ SOBRE AS DISPUTAS DO PERIODO E SUAS PATROCINADORAS

16.400
i 8.800
6.500
5000 4.100
Chevrolet | Lider | 28/03 CIF | Anjo | 29/03 iFood e Méqui | Lider | 31/03 Mercado Livre | Lider | 02/04
B Ocasiao Patrocinadora

Chegamos, oficialmente, aos Gltimos dias de BBB 24, e com isso existe a necessidade de eliminar
participantes para chegarmos ao dia 16 de abril com apenas 3 finalistas - dessa forma, as provas e
pareddes estdo a todo vapor!

Como mencionado na pdgina anterior e também podemos ver no grafico acima, o volume de conversas
sobre o reality, essa semana, foi mais discreto - inclusive, as disputas do periodo performaram com uma
média de mencgoes 68% abaixo da média histérica da edic¢do.

Acreditamos que isso pode estar associado ao feriado de Pascoa, mas também pode, de fato, indicar uma
queda no engajamento do publico.

A seguir entenderemos mais detalhes sobre cada uma dessas dindmicas.
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PROVAS DA SEMANA

¥ STILINGUE

by Blip

¥/ LIDER COM O BIGMALISMO DO CHEVROLET SPIN NA GARAGEM

6,5 mil

publicacdes sobre a disputa

16,4 mil

mensagens sobre a marca

Na Ultima quinta-feira (28), a Chevrolet patrocinou a sua quarta
prova nessa temporada, divulgando e entregando mais um
carrdo na casa mais vigiada do pais, o Chevrolet Spin.

A disputa performou como a menos comentada da edigdo, até
agora - mas, em contrapartida, a anunciante se tornou uma das
mais comentada em situacdes de Prova do Lider.

O buzz envolvendo a marca também foi alavancado por meio de
Marketing de Influéncia e Contetudo - assim como a Seara, a
montadora estd aproveitando a forca de ex-BBBs para
movimentar conversas na internet.

Como podemos analisar ao lado, o maior destaque da ocasi@io
ficou por conta da “Batalha dos Bigs”, acessando diretamente
os fandoms dos influenciadores.

Dessa forma, se desconsiderarmos os nomes dos influencers
Amanda Meirelles e Gil do Vigor, em um segundo viés de andlise,
restam 4,8 mil publicagdes que citam a Chevrolet, com muitas
comemoragdes sobre a vitéria de Pitel e o carro que a sister
ganhou.

Dra. Amanda Meirelles
draameirelles

oe gor e a @chevroletbrasil me desafiaram pra ver quem tem a
torcida mais BIG. Bora mostrar 0 nosso DocLove? ¢” Poste aqui SEM
PARAR: #ChevroletNoBBB.

VALENDO! .,

BATAI.HA‘«
.DOS BIGS -

. GILDO VIGOR &
@GilDoVigo

O QUEEEEEE, BRASIIIL? A @draz € @chevr asil me
desafiaram e eu conto com vocés, m 'svrgoremos pra mostrar que
essetwmeaquwea\e'

B Bora postar— hevroletN
10,

GILDOVIGOR

oo BRTALHA,
— DOSBIGS

GILDOVIGOR

DOC AMANDA

Comente aqui sem parar: #ChevroletNoBBB

TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS

SOBRE A MARCA

Chevroletnobbb | 12K
Chevroletbrasil | 12K
Draameirelles 11K
Gildovigor 10K

Bbb24 1K
Chevrolet 831
Doclove 694

Carro 652
Promochevrolet 618

Pitel
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Que tal aumentar

suas vendas, e a geracdo de leads,

no ritmo do seu target?

Vocé, enquanto consumidor, gostaria de poder

comprar e até mesmo tirar diavidas

ou conhecer melhor sobre qualquer tipo de produto

que encontra navegando pelas redes sociais, de forma mais facil?

E se isso, adaptando a sua rotina, fosse
tdo simples quanto mandar uma mensagem no Whatsapp?

Proporcione essa experiéncia ao seu publico através
dos anuncios Click To Whatsapp.

A BLIP TE AJUDA A METRIFICAR
TODA ESSA JORNADA.
FALE COM OS NOSSOS ESPECIALISTAS! %
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PROVAS DA SEMANA

9,8 mil

publicacdes sobre a disputa

1,7 mil

mensagens sobre a marca

Depois de promover uma festa e uma
Prova Bate e Volta no reality, na Gltima
sexta (29), foi a vez de CIF aparecer na
Prova do Anjo!

A mecdnica, mais uma vez, remeteu a
facilidade do produto em limpar mais
de 100 superficies - como vimos em um
outro formato também na Bate e Volta.

© O QUERIDINHO DOS BRASILEIROS NA DISPUTA PELO ANJO

Cif Brasil .2

@cCifLimpadores
E ndo é que Cif Limpeza Milagrosa salvou o Matteus pela segunda vez?!
Quando o assunto é sujeira diffcil, o milagroso sempre da conta do
recado!

#CifLimpezaMilag

Cif Brasil
@CifLimpadores

N

e

0 podemos negar que de limpeza, o doutor Davi entende @ %

NOBBB24 #(

ik
O

¢

' &

ISABELLE FERNANDA

Natpferreir:
atpferreira gin

Parara Milzora

Alface B &

@eitarickcamargo

Provas do anjo eram minhas favoritas, tanto que ganhei 3! & Eu ouvi Cif
Limpeza Milagrosa por R$4,99, padores? Me falaram que se a
gente colocar #C A anos TTs, vocés liberam a promo.
Vamos |a! #( i*Consulte regras da
oromocao.

Apesar do buzz sobre a disputa ter sido superior ao que verificamos sobre a
Prova do Lider, na pagina anterior, o que encontramos entre as conversas
foram debates sobre a participacdo dos brothers na ocasido - incluindo o
nome de Fernanda, que foi a Unica a ndo participar.

No entanto, o que mais chamou a atengéo foi a saudabilidade positiva

Digigimel

entre as ocorréncias envolvendo o nome da patrocinadora - 60% - o que
se deu, principalmente, por conta de posts nos perfis proprietarios da CIF,
acompanhando os assuntos em tendéncia nas redes, além de publis com
influenciadores e algumas mensagens sobre a promogdo divulgada na

edicdo de sexta (29).

4uwds Vez .
. Gnomos Tristes &
rova
Do Alane
Cif Limpeza Milagrosa |Anjo
Salvou O Matteus &
Modo De Uso O TOPQ Final
Rotulo Do Produto G
Giovanna
op 10

Termos filtrados

@ VENCEDOR

Prova

°

&

Isabelle

s
GIOVANNA Vs BIN

L
Programa

Anjo

Prova Do Anjo Cif

CifNoBBB24
CifLimpezaMilagrosa

flimpezaMilagrosa

Tadeu

Paredao

Responsavel
Davibritof
Bbb24
M Jdv Mistiant
MariClaudya B Matreus
CifNoBBB24
® “
Parabens Proximo Paredao
k4 »
s i Duelos
DUELO

CifLimpadores
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PROVAS DA SEMANA ... MAIS UM LIDER COM MEQUI NO PRECINHO PELO IFOOD

8,8 mil 2,3 mil 1,7 mil

publica¢des sobre a disputa mensagens sobre o iFood mensagens citando o Méqui
s ind Modo Turb domi 21). i TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS

eguindo com o Modo Turbo, no domingo (31), ja SOBRE A DISPUTA SOBRE O IFOOD SOBRE O MEQUI
aconteceu mais uma prova valendo lideranca.
Vimos, pela terceira vez, uma parceria entre iFood e Bbb24 [ E— 5K Ifood I 1 sbb22 NI 1«
Méqui nessa ocasido, sendo que a estrutura da prova, e
ludicamente, demonstrou o processo que o alimento Prova I 3« Bbb24 I 1« pantene |GG 1«
percorre desde o seu preparo no restaurante, até a o s : ~\ )
chegada a residéncia de quem fez o pedido. Provadolider a 1K powny [N 1« ifood IRl 1«

D Bb Apoia Assedio | NN S

Como vemos no grdafico imediatamente ao lado, os sbb N 1« Apoia Assedio 1K 084
nomes de Davi e Isabelle performaram como os mais : i o

; ) ' : pavi MM 1« chevrolet | 1« powny [N o0
citados, porém outros confinados também foram assunto 2
- até mesmo Fernanda, que foi a eliminada dessa noite, 1M ss6 avsTeL R < apoIAAssEDIO I 521
apareceu entre as mengoes.

i . o . ) pitel NN 833 Mcdonalds [ I 970 chevrolet N 17
Ja no que diz respeito ds marcas envolvidas na disputa,
podenjos per!:eber que a saide das conversas foi muito Giovanna NN 813 pantene | <2 rexons TN 012
negativa - e isso aconteceu por conta de um novo
movimento dos internautas, cobrando posicionamento Fernanda |l 788 stone G 26 stone T oos
das patrocinadoras, dessa vez por conta de possiveis
assédios de Davi contra Alane e Fernanda. risos |l 775 rRexonA T 023 SEARAAPOIAASSE I oos
Por isso, ao desconsiderarmos os termos polémicos paredao Ml 745 searRAAPOIAASSE I 003 AvSTEL I 590
associados ao movimento citado acima, restam apenas ‘
650 citagdes envolvendo uma ou ambas as marcas Matteus I 744 \_ kwa I 235 Y, \_ kwal N sc6 )
patrocinadoras - mostrando um comportamento B I o L
semelhante ao que vimos nos comentdrios sobre a prova imunidade [l 717 vexxanthone NN s16 Yexxanthone NN 817

Alane [N 639 Ifoodnobbb24 | 716 McDonalds Br  JIN 547
Programa |l s64 sob | 472
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Davisefazendodeir

Dia da Mentira

O que rolou aqui?

ao ver os Dummies entrando na casa hoje

ha

Trolagem de dia da mentira? § &8
[ 1.1 =N U (TR voltaram ao BBB, ja na segunda (01),
e interditaram a cozinha da casa, fazendo os _
.« . . prap, fifoodNogsszaﬁ
participantes acreditarem que estavam no “Td com -
Nada”, mas na verdade eles estavam com tudo, em e

uma agdo recheada com alfylle B I<{e(a T\ A el 1T /G 1 04 5T auem con

ou o dia de barriga cheia igual a loba auuuuu A

Depois de patrocinar uma Prova Bate e Volta e uma festa na
temporada, 0 Méqui s6 tem aparecido nas acdées em
conjunto com o iFood. Porém, o app de delivery sempre
acaba sendo mais citado, e provavelmente mais lembrado, do que
a rede de fast food - nessa ocasiéo, foram 1,6 mil citagdes
ao restaurante e 5,1 mil contendo o iFood.

°
2 m I I itens sobre a acdo

conversas

Em geral, entre as publicagdes vimos que a interdi¢do da cozinha
e a reacdo de Davi no momento foi o assunto na web.

5,4 m i I envolvendo

as anunciantes

Enquanto, sobre as marcas, percebemos que alguns contetidos
nos perfis oficiais do aplicativo geraram grande
@ STILINSE{E engajamento - como mostra o post acima.
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o

Hey brother! Hey sister!

Bateu uma fome de Méqui por ai?
Entdo que tal um McCrispy Chicken no precinho e com
entrega gratis?

PEDIR AGORA

Com uma simples mensagem como

‘ essa, e um timing adequado, vocé
pode garantir maior lembranca da sua
marca, mais proximidade com o seu
publico e ainda alavancar as vendas!

Entre em contato
com os nossos especialistas

para saber mais sobre

I

o Marketing Conversacional
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by Blip


https://digital.blip.ai/stilingue/bbb/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-13_inspirar#contact-forms_1
https://digital.blip.ai/stilingue/bbb/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-13_inspirar#contact-forms_1
https://digital.blip.ai/stilingue/bbb/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-13_inspirar#contact-forms_1
https://digital.blip.ai/stilingue/bbb/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-13_inspirar#contact-forms_1
https://stilingue.com.br/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-13_inspirar

PROVAS DA SEMANA

¥/ O MERCADO LIVRE CHEGOU CHEGANDO EM MAIS UMA PROVA DO LIDER

4,1 mil Mil

publicagdes sobre a disputa

Depois de ja ter patrocinado quatro provas nessa edi¢do, sendo duas
pela lideranga, uma pelo anjo e uma Bate e Volta, o Mercado Livre chegou a
sua quinta inser¢do nesse formato - ressaltando cada vez mais as
vantagens e beneficios do seu clube por assinatura, o Meli+.

O buzz na internet, em geral, foi bastante diversificado: assim como vimos
comentdrios sobre a quarta lideranca de Lucas Buda, também
encontramos lamentagdes pela performance de Davi, questionando ainda
a ordem da dindmica na Gltima fase.

A disputa foi dividida em trés fases, sendo que a terceira dependia,
basicamente, de sorte. Os brothers que néo escolheram o nimero correto -
Mateus e Davi - tomaram um banho de gosma amarela, o que foi
considerado como certa humilhacgéo pelos telespectadores.

Além disso, com diversas publi em parceria com influenciadores
nichados no X/Twitter - como Luscas, Paiva, Cleytu e BBBabi, por
exemplo - a marca ainda garantiu maior volume de conversas sobre o frete
gratis e os streamings disponiveis sé pra quem é Meli+.

STILINGUE
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mensagens sobre o iFood

. Prova Lixo
Prova Do Lider De
- Hoje
Prova
TOP7
B ‘

Pitelzinho
a

Prova Do Lider

App

Primeira

Programz Jesconto
Provs (ra[RedeBBE . Boninho
Do
lercado Terceiro Colocado
‘ i
Demos Spoiler .
Globo
: - Numero Das Brasil
Erlan Bastos Poltronas
deBER
® RedeBEB ‘
Remdt g2824
Bbb @
@ & Tadeuschmidt
Melhor Pontuscao Sorte
. Meli
Bbbb24 . Assinatura
. 2zder Mona
MercadolivreNoBEE24 g . ®
tres s
Filminh

Ainds Bem
Tempo
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ROTINAS DO REALITY

Mercado na
Casa Bem Vivida
Electrolux

A marca tem reforcado

0 seu compromisso com a
sustentabilidade

nas Ultimas semanas da agdo

300 itens coletados

citando a patrocinadora da agdo

Com relagdo a Electrolux, a participacdo dos brothers
do VIP apareceu em destaque, por conta dos
vales-compra de 5 mil reais que a marca entrega. Nas
redes a anunciante também promoveu uma agdo para
contemplar um consumidor, divulgando a sua Air

Fryer por Rita Lobo - VEJA CLICANDO AQUI!

500

posts sobre o mercado

As compras da Xepa geraram maior
repercussdo, com a presenca da queridinha

do publico, Beatriz, na ocasido, e também

de Giovanna - que estava no Monstro, vestida
de rato.

Almoco do Anjo

o mengées a 8 o o
com a Moda 1,1 m || refeicdo especial publicacoes citando a marca
Mercado Livre Encontramos 51% de mensagens negativas, por conta Os possiveis assédios de Davi contra Alane e Fernanda -
i da relagdo de Matteus com Davi: além do galicho ndo ter como citamos na pdgina 12 - também impactaram essa
Looks estilosos na chamado o amigo para o almoco, os internautas alegaram

ativagdo. Desconsiderando o caso, restam apenas
300 itens sobre a anunciante nessa data, com
comentdrios sobre o Presente do Anjo, os looks dos
participantes e também o seu desfile.

tendéncia Comfy que Matteus ainda falou mal de Davi na ocasido.

Modo St tivado! | 200 IS 500 {sie

oao one arivaao: a dinamica @ Stone e/ou Ton

Mais uma vez, a lider Qiovanna recebeu a tarefa de escolher entre As reagdes de Bia e Davi nos pareddes e O perfil das mensagens que citaram

Bofar pra Girar através dos envelopes, ja sabendo o valor que depois de suas decisdes passaram a ser criticadas diretamente a patrocinadora da dindmica foi
seria acrescido ao prémio, ou entéo contar com a sorte na roleta. na internet. Além disso, o fato do prémio ter muito semelhante ao que vimos sobre a

A sister optou pela certeza do envelope, na noite de terca crescido em 220 mil, o invés dos 50 mil da A "
(02), e a escolha foi vantajosal roleta girada por Pitel, também repercutiu. dindmica, a esquerda.
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MINISTERIO DA SAUDE ADVERTE:

Com 10 minutos por semana protegemos nossos lares da Dengue!

400 itens citando os termos
Ministério ou Governo

850 posts sobre a Dengue

Em mais uma agdo de conscientizagdo sobre a
epidemia de Dengue que assola o pais, seguimos
monitorando um volume baixo de publicacées sobre
o assunto.
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Dessa vez, notamos ainda certa correlagdo politica
com a situagdo - que foi assinada pelo Ministério da
Saulde. Como podemos ver ao lado, até mesmo o nome
do atual presidente Lula, apareceu entre os termos
mais citados.

TOP TERMOS ENTRE OS POSTS SOBRE A DENGUE
m
n
2

De forma geral, publicadores ressaltaram a

LULA TRABALHA

A marca de inseticidas e
repelentes, SBP - que ja
havia aparecido
anteriormente na temporada,
também abordando a
questdo da Dengue - durante
o periodo analisado nesse
material, voltou a marcar
presenca, com ativagoes
discretas no programa -
somando, porém, apenas
250 mengoes Ao seu
nome.

importancia desse tipo de movimento e os I 163
perfis oficiais de Isabelle apareceram em evidéncia

sobre o tfema. Além de alguns influenciadores, como

Dantinhas, no X/Twitter.
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BROTHERS ESCALADOS PARA ENTRAR EM CAMPO E CURTIR

ATE O ULTIMO MINUTO DA PRORROGACAO

11,2 mil 7,6 mil 2,4 mil
conversas sobre a festa do mensagens sobre o grupo citacdes diretas ao nome
Gltimo sdbado (30) E o Tchan! da Esportes da Sorte

Com apari¢ées no top de 5 segundos do programa e também em destaque
em alguns intervalos, essa foi a primeira ag¢do da Esportes da Sorte
dentro da casa mais vigiada do Brasil.

A anunciante chegou para marcar e ser lembrada, levando um showzaco Brasil  Mindy

Foto

NUVEM DE PALAVRAS ENTRE AS MENGCOES SOBRE A PATROCINADORA

de E o Tchan! para o jardim do BBB - na internet, entre as mensagens que HeleniseMachado £ Fl
citaram diretamente o grupo, notamos muita nostalgia, como mostram _ Fernanda SPOTES FISHEE oy
os exemplos: Festa De Hoje . . ller alo Loba Time

Unica Quebradeira
Bin Loba Nanda

EDSnoBBB24 &b

Ageragaodﬂ "me Nur\Ca vai saber oquﬂfcwo E 0 Tchan! Meu Deaq

Surpresa -
Pantene Cola
E o Tchan é bom demais, antigamente ndo tinha uma crianga que ndo e Ficanco ' B B 24
soubesse a coreografia J i #J #58824 J Mistura De EDS Isanogueiraofic Debaixo Da Cordinha ]
s EsportesDaSort;
. ON FIRE Festa

Analisando a nuvem de palavras ao lado, durante o evento, notamos que
os nomes de alguns participantes se destacaram - até mesmo em = Domingo 3
relagdo direta com a anunciante, por conta do uso de hashtags. Parte G dli [ Boquinha Da Garrafa ]
dessas publicagdes, de fato, repercutiam a participacdo dos confinados EoTchanOficial

na festa, mas os possiveis assédios de Davi contra as sisters Alane e
Fernanda acabou impactando na saide das mencgdes.
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Bom, essas andlises sobre o BBB 24 sdo apends um
recorte do potencial da nossa inteligéncia.

Nossas solugdes também permitem o
desenvolvimento de painéis personalizados para
escutar e monitorar os principais temas de interesse
da sua marca, que vdo impulsionar as vendas durante
todo periodo de uma campanha.

Use o poder da Inteligéncia Artificial
Conversacional a favor do seu negoécio.
Descubra como a jornada integrada do Social
Listening com um Contato Inteligente pode
potencializar seus resultados em alta escala.

Fale com nossos

especialistas e conquiste N
a lideranca de mercado
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Uma plataforma inteligente
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