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FOI AQUI QUE PEDIRAM INSIGHTS
DA CASA MAIS VIGIADA DO BRASIL? S

O Big Brother Brasil se fornou um dos maiores fenomenos
culturais do pais.

De janeiro a abril, o programa é o assunto mais falado nas redes
sociais e, considerando todas as plataformas do reality, cerca de
145 milhoes de pessoas sdo alcancadas pelo tfema,
representando 70% da populacdo brasileira.

Entdo, é certo dizer que os seus clientes fazem parte desse
namero. E por isso, é estratégico que a sua marca esteja
preparada para liderar conversas, além de gerar engajamento e
relacionamento com o publico.
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E nés podemos te ajudar com isso!

Mais uma vez, a STILINGUE, que agora é
STILINGUE by Blip, vai monitorar por meio do
Social Listening as conversas e quaisquer
repercussdes dos principais assuntos trazidos pelo
reality, para que as marcas interessadas possam
aproveitar tudo que estd sendo falado na casa e
também pelo publico, para tragar novas estratégias
de vendas por meio do marketing conversacional.

Acompanhe nossos relatérios semanais

e veja como sua marca
pode aproveitar as oportunidades!
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QUEM ESCUTA MELHOR, CRIA
CONVERSAS INTELIGENTES! %

Ja imaginou poder ouvir, em tempo real, tudo que
os consumidores falam sobre a sua marca e
oferecer exatamente o que eles precisam?

Unindo a nossa solugcdo de data insights real time,
com a jornada do Contato Inteligente da Blip, sua
empresa monitora o comportamento dos clientes
antes, durante e depois das datas que mais
movimentam o comércio, entregando uma jornada
personalizada de ponta a ponta nos principais canais
digitais, como o WhatsApp.
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ESCUTE
os consumidores

CONSTRUA
estratégias com
insights em real time

CONVERSE

com seu cliente no
canal que ele
prefere

CONVERTA
impulsionando as vendas antes,
durante e depois de uma agdo
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METODOLOGIA STILINGUE

by Blip

Desde 2022, monitoramos o maior reality do Brasil sob os seguintes
critérios:

Nosso painel de pesquisa contempla primordialmente conversas

sobre o programa - termos como BBB, BBB 24, Big Brother
Brasil e outros nesse sentido compdem a nossa principal busca.

Além disso, para o acompanhamento das marcas que patrocinam o
programa, dinda contemplamos hashtags nesse formato:

#MarcaNoBBB. Ou seja, #MercadoLivreNoBBB, #StoneNoBBB e
#SearaNoBBB sdo alguns exemplos.

No entanto, como regra de Social Listening, a configurag&o
dessa pesquisa é constantemente revisada e

aprimorada, principalmente no que tange a atuagdo das
anunciantes, acompanhando os movimentos do mercado.

Vale ressaltar que hashtags mais especificas de
campanhas das patrocinadoras sdo contempladas
apenas quando citadas em conjunto com termos

relacionados ao BBB, como explicamos acima, visando manter
a metodologia centrada no contexto do reality.
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Briga entre Bin e Davi

Depois do Ultimo Sincerdo, na segunda-feira (25), o MC
e o motorista de aplicativo acabaram se desentendendo

seriamente, em uma discusséo que inicialmente, na verdade,
envolvia Matteus.

Os participantes quase chegaram ds vias de fato, comovendo
toda a casa para separd-los, evitando que algo pior acontecesse.

Com isso, apenas entre segunda (25) e terca (26),monitoramos
mais de 204 mil posts com termos relacionados a agresséo e
outras 281 mil conversas sobre expulsdo.

O acontecido, claramente, gerou uma expectativa no
publico por uma possivel desclassificag@o de ambos.
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O impacto dessa briga
para as patrocinadoras

EVOLUTIVO DE MENGOES QUE CITAM UMA OU MAIS MARCAS

Durante o periodo em andlise, o painel da STILINGUE, dedicado as buscas sobre o reality, contabilizou ao todo pouco mais de 3,5 milhdes de itens
monitorados - o que representa um crescimento de 20% no buzz com relacdo ao periodo imediatamente anterior.

o pico de mensagens aconteceu no dia 26/03 - com mais de 1,1 milhdo de ocorréncias - assim, como fambém vemos no grdfico acima, que esta
relacionado apenas ds publicagdes que citaram pelo menos uma - ou mais - das patrocinadoras do programa.

Conforme veremos no decorrer desse material, isso aconteceu por conta do movimento - que jd@ acompanhamos desde o inicio da temporada - em que os
internautas cobram as anunciantes por posicionamentos com relacdo a certa conivéncia envolvendo certos fatos polémicos
Nna casda mais vigiada do Brasil, como foi o caso da briga entre Bin e Davi.

No decorrer das proximas paginas, sempre que este icone aparecer * saiba que aquela andlise foi impactada pelo movimento citado acima.
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RANKING DO BUZZ ENTRE AS ANUNCIANTES

VOLUME DE MENGOES SOBRE AS PATROCINADORAS DO BBB 24

(

\_

Amstel
Stone
Seara

Chevrolet IS 46.752
iFood NI 44.901
LATAM s 42.932
Pantene IS 37.866
Rexona e 31.238
Downy mmmmmmmms 28.931
McDonald's . 27.777
Kwai s 27.505
Mercado Livre s 26.897
CIF ms 21.471
Nestlé e 20.852
Sazén IS 12.823

70.471

59.954

106,599\

3%

Oi Fibra mmm 6.006
Engov @ 3.290
Esportes da Sorte B 2.232
Ademicon @ 2.021
Ton @ 1.976 -
Electrolux B 1.933
Delicia B 1.621
Hypera Pharma ) 1.067 -
Neosaldina | 213
Estacio | 191 .
Hellmann's 25
Niely/Cor&Ton 17
Kibon 12
Pepsi 7

Sobre o top 5, ressaltamos o seguinte:

contexto de agressdo e expulsdo.

De acordo com o que vimos nas pdginas 7 e 8, no share
of voice entre as patrocinadoras do BBB 24, notamos

claramente a influéncia das cobrancas dos
internautas com relagéo ds marcas nessa semana.

Andalisando os dados, podemos perceber que
praticamente todas elas foram impactadas pelo
movimento, com destaque para as quinze primeiras -
esse top 15 apresentou, inclusive, um crescimento de
174% na média do volume de mengdes, quando
comparamos com a semana passada.

ivi u i s & imi u des -
Amstel, Stone e Seara estiveram presentes na casa durante o periodo, porém o timing de suas acdes
quando muito préximas ao ocorrido entre Bin e Davi - fez alavancar ainda mais as associagdes com esse

Nesse caso, a Sedra foi a Unica que despontou um pouco mais em conversas além desse tema - patrocinando a
Prova Bate e Volta e mantendo suas estratégias de Marketing de Contelido e Influéncia nas redes sociais.

Ja no que se refere a Chevrolet e iFood, por exemplo - que ndo tiveram aparigdes oficiais no reality durante o
periodo - em adigdo das suas presencas digitais, podemos concluir que foram marcas mais lembradas, em
associagdo ao programa, nessa ocasidio delicada - e isso pode ser interpretado de forma negativa e/ou positiva.
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¥ LIDER COM TON, A SOLUGAO PARA EMPREENDEDORES DA STONE

PROVAS DA SEMANA

TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS
SOBRE A PATROCINADORA

TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS
SOBRE A PROVA

1,1 mil

mensagens sobre as marcas

19,3 mil

publicacdes sobre a disputa

Bbb24 [ 14K Bbb24 I 637
Provadolider = 7K sbb N 252
. L . . . Prova | JC Seliganot 387
A Prova do Lider do ultimo dia 21/03 foi, novamente, patrocinada pelo Ton, da Stone. =ggnoton -
sbb |IHEN 3« stone [N <2
.. s . - R ) . -
A marca j? howq fem? efsq.lnsergqo exatamente um més atrds, no dia 22./02, com [ pavi MEEE ] it —
uma mecdnica de resisténcia - dessa forma, a primeira prova patrocinada
gerou maior repercusséo do que a da Gltima quinta-feira (21); figurando, Redebbb N 2« DownysrA NI 241
inclusive, entre as mais comentadas da temporada. Giovanna [N 1k Seara Brasil . 2
Dessa vez, a dindmica foi dividida em duas etapas, que exigiam agilidade e sorte, Leidy Bl 1 Sejastone .
respectivamente. Matteus  JII 1k Boninho [N 224
E entre as mengdes com relagdo a prova, em si, o que vimos foram mais Risos [l 1 | ieamoiinrsl I 20
comentdrios sobre o desempenho dos brothers, como mostra o gréfico ao tider I 1% Giovanna [ 200
lado. Além de algumas citagées quanto a uma possibilidade da disputa ter sido sorie I os7 e W s
manipulada.
odio [ 953 Tadeu [N 131
Jd& no que tange a anunciante, infelizmente, o que mais chamou a atengdo nessa data Beatriz Il 917 0i Oficial o s
foram, assim como destacamos em nosso Ultimo relatério, as mensagens que
1sabelle |l 889 Leidy [ 179

cobravam as patrocinadoras do programa a respeito de uma possivel
expulsdo da sister Beatriz - por conta de seu comportamento nas situagdes com
Sabrina Sato e Ivete Sangalo.

Ressaltamos ainda que as mencgdes sobre a Stone foram 42% mais frequentes do que
as que citaram o Ton.

I1Z EXPULSA
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PROVAS DA SEMANA = A JORNADA DA CURTIGCAO COM ENGOV NA PROVA DO ANJO

35,5 mil 2,5 mil €3

L Jd

itens sobre a disputa men¢des a marca

EngovNoBBB

Em sua segunda aparigdo no reality, a Engov acabou néo tendo muito

protagonismo nessa Prova do Anjo. y @ Lugerinal DESEMPENHO
Leidy
O assunto mais comentado da ocasido foi relacionado a participacdo de Isabelle, que .. :
nem mesmo foi a vencedora da disputa. QUEMVENCEU B

4m s

ap,

PLACAR Prova Do
Oficial Anjo Engov

Em primeiro lugar, o que gerou conversas foi o fato da participante ter feito a prova TEMRO

com muita vontade, quebrando vdrios itens do cendrio - comisso, a Matteus
dindmica ficou mais de uma hora paralisada para os reparos necessdrios.

CURIOSIDADE " Buda
Depois, o que ganhou ainda mais for¢a na web foram as reclamagdes pelo fato da sister } ) Leidyilio
ter sido desclassificada. A producéo chegou & concluséo que Isabelle ndo havia ¢ GSHOW

encaixado corretamente as pecas do quebra cabega, na primeira fase, enquanto os FASE 2
telespectadores pediram revisdo das imagens, alegando que estava tudo certo.

SentinelaBBB

Do Anjo Termos filtrados

Dessa forma, as mensagens que mencionaram a marca foram, entéo, em sua maioria, REDEEEE24 ProvaDoAnjo =y { BB o\ Oficia Boninho
com relagdo a essas cobrcmg:as, que envolveram tanto os perfis oficiais do BBB, Anjo

citando até o Boninho, como os da patrocinadora. &'

Davi PROVA

REVISEM A PROVA DA ISABELLE
A Firin h @boninho Colar Da Imunidade

Engovv patrocinadora Bh624 Programa
NAO VAMOS ACEITAR MAIS UMA PROVA QUE ISABELLE FOI BEM E
VOCES PERMITEM ELA SER PREJUDICADA !!!

No video o Tadeu falou durante a prova que estava certo, que estava -
concluido, porque desclassificaram ? Isso t4 muito errado BONINHO .
J& n&o basta o trapaceiro do Lucas ter prejudicado Isabelle na prova do
lider, agora vocés querem prejudicar na prova do anjo !

#BB &

SBriel
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PROVAS DA SEMANA

9,2 mil

posts sobre a prova

11,8 mil

mengdes a Seara

Nessa ocasido, diferente do que costumamos verificar, a marca patrocinadora
da disputa apresentou maior buzz do que a prova em si - que foi dividida em
trés fases e totalmente baseada na mecdnica da promogéo divulgada.

Entre as mais de 9 mil publicagdes monitoradas, a torcida de Leidy foi o que
chamou a atengdo: ainda durante a disputa, o movimento #ForaLeidy e a
#TeamLeidy ganharam forga entre as conversas.

A Seara, por sua vez, seguiu com estratégias de Marketing de Conteiido,
langando desafios de engajamento que estimularam o uso da #SearaNoBBB24;
contando ainda com os influenciadores e ex-BBBs Gil do Vigor, Sarah Andrade e
Amanda Meirelles.

STILINGUE

P
= PROMOGAO “SEARA TE LEVA PRO VIP DO BBB” NA BATE E VOLTA *

NUVEM DE PALAVRAS SOBRE A PATROCINADORA

Amanda Arrasando

Maravilhosa

DoctagMA
Melhor Dupla Rroque Tatiane

Exclusivo R
Alialinezinha  sarthur Video Exclusivo

Match
Duplinha ™" :]DocSeara SearaNoBBB24
SearaNoBBB24
Logico Dupla Sarah Ansioso | Ssarahandrade I

Lunsicsr  Post Oficial Puro Sucesso Seara Brasil B B 824
Acessogirah [

Seara SearaNoBBB24 P

] Olho Na DM
Seara SearaNoBBB24

Abriiiiiu Docseara
Girah

Seara Brasil & @seara brasil - Mar 24 Parceria Hot Dog
Aduplinha que a gente ama chegou com uma super miss&o pra vocé, hein! 5 . Ge|adeira
Quem ja té ligado e participando da promo Seara Te Leva Pro VIP? «« @ Seara Brasil § Qseaf‘a—b'as“ Sl 2‘5 ) . Sucesso Seara
#SearaNoBBR24 #BBB24 Vocés BRILHARAM e ajudaram a Girah a abrir a geladeira. Mas sabe quem » Desafio Mana Comenta
Influencia

vai ganhar com isso? Vocés! Os que mais comentaram vao ganhar um video
exclusivo. Figuem de olho na DM de vocés «« . #Se

oBBB24 #BBB24
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Solugdes financeiras, alimentos e bebidas,

automoveis, bens de consumo

durdaveis ou ndo duraveisfg

Vocé sabia que o

Marketing Conversacional
se aplica a todos os segmentos de mercado?

Atfravés de um Contato Inteligente vocé pode vender, tirar
davidas, resolver possiveis problemas e ainda garantir uma
relacdo de proximidade com o seu consumidor.

O melhor de tudo? A um clique, em aplicativos de mensageria,
como o Whatsapp, por exemplo.

Com a Blip, o iFood conseguiu aumentar em 26% a conversdo
de novos parceiros, através de um fluxo automatizado no
Contato Inteligenfe. Acesse o case completo!

Clique aqui para falar com
os nossos especialistas
e saber mais %

¥ STILINGUE
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Rotinas da Casa

Mercado Electrolux [

L
1,6 M| itens sobre as compras da semana

900 menc¢des a patrocinadora

Nesse mercado semanal, a maior discussdo entre os internautas teve a
ver com os disponiveis para a compra,
ocasionados, principalmente, pelo Poder Curinga, arrematado por Matteus.

Quanto a patrocinadora, notamos que a sua
foi o que alavancou as conversas. Os posts interativos fornaram-se uma
oportunidade para a marca sobre os produtos preferidos dos
consumidores e também com relagdo a penetracdo desses itens nos lares do pais.

Os termos mais citados nesse sentido foram

, com esse Ultimo se mostrando um grande
queridinho de quem interagiu com a anunciante nesse contexto.

A geladeira Electrolux ganharia a lideranca da
porque ela mantém alimentos frescos, economiza ener;
diferenca na casa!

O produto da Electrolux que vai ganha a lideranga da minha casa
6 B i ai ser um ASPIRADOR DE PO, pra eu dar
aquele chega pra |d na minha vassoura piacava #

7 STILINGUE

by Blip

TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS
SOBRE A MARCA

Fernanda

Ana Clara

viseira

@httpsrealitys

looks

que causou O impacto no look das pessoas

Leidy Ellin

Lollapalooza Brasil
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Mais Rotinas do BBB ‘

TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS
SOBRE A MARCA
oioficial ==
Bbb24 =
OiNoBBB
Bbb

CinemaOifibra

Pitanda

Energia De Fernani 324
Pantenebrasil |l 312

B 305

Modo Stone &,

1,2 M| itens citando as expressbes “Modo Stone”

e/ou “Bota pra Girar” *
m meng¢des d marca que patrocina a dindmica

Depois do publico esperar
pela desclassificagdo de Bin Laden e
Davi na noite de terga (26), por conta
da briga de segunda-feira (25), o
buzz do Modo Stone dessa semana
foi diretamente impactado
pelo fato da néo expulsdo dos
brothers.

Eles receberam apenas
uma bronca de Tadeu e, depois
disso, o programa transcorreu com
naturalidade - sendo assim, sobre a
dindmica que mexe com o prémio do
reality a cada semana, praticamente
ndo vimos mensagens a respeito do
formato proposto dessa vez e nem
mesmo sobre o aumento do prémio,
mas sim muitas e muitas cobrangas
dos infernautas quanto a certa
conivéncia da emissora e seus
patrocinadores frente a
gravidade do ocorrido na
noite anterior.

SAUDE DAS MENGOES SOBRE A AGAO

Negativo
1-182/(93%)

SAUDE DAS MENGCOES SOBRE A MARCA

Negativo
61-321/(96%)

STILINGUE

by Blip
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0 quadro Sincerao no BBB estd causando aquela dose extra de tensdo e
verdade! Quem mais esta ansioso para ver as revelacées mais intensas

Um doce toque de despertar
Para uma Pascoa de deliciosas lembrancas ot g Mooy

Nessa segunda-feira (25), a Nestlé fez a sua segunda grande aparigéio no programa, Aentrcia os ovs e Pastua da st ieson oo do ROR

adocando ainda mais o clima! Quais sabores os participantes vdo

aproveitando a aproximagédo da data comemorativa e divulgando o super cremoso StherconsTaiio dandedide soaMTeI Rttt B
#BBB24 #ChocoMatch #ChocoTrioNoBBB2
Nestlé Classic Ao Leite

[ ] ) NUVEM DE Dividiriam Chocolate
3,9 mil 2,2 mil PALAVRAS
, ’ SOBRE - soilic Ainda Da Tempo
conversas sobre a ativagdo citagdes a marca A MARCA
Top
ChocoMatch - -
seavar| KaUareality),
A anunciante entregou uma cesta de ovos de Pascoa no jardim da casa mais Verdade Clima
vigiada do Brasil, sendo que cada brother também ganhou uma foto com Faes XENGID: Sincerab
pessoas queridas, como seus familiares e amigos. b BBB24
Choco Trio
.. . - Pascoa
Como vemos ao lado, foi justamente esse apelo emocional que chamou a atengdo S——
ChocoTrioNoBBB24 Ovo De Pascoa

dos internautas, que ainda repercutiram a auséncia da ex-esposa de Buda

em mais essa agdo. Acessogirah | |

Publicagdes do influenciados @KauaReality também alavancaram esse buzz. [ ]

STILINGUE

by Blip



https://stilingue.com.br/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-12_inspirar

(o7 K- B .13 1 Solucdo de data insights real time

e uma pitada de Inteligéncia Artificial Generativa,

vocé pode ter insights em um clique!

O mais novo langamento da STILINGUE é o Zoom Insights, que
conta com a interpretagdo da IA para geragdo de insights rapidos.

Veja abaixo alguns exemplos relacionados & agdo da Nestlé:

Acdo de Pascoa da Nestlé no BBB24

) ) . ) Lucas Henrique percebe que esta solteiro
A Nestlé realizou uma a¢do de Pascoa no

BBB24, entregando ovos de chocolate e Lucas Henrique percebeu que esta solteiro
fotos da familia dos participantes. Varios ap6s receber um ovo de Pascoa sem a foto
brothers ficaram emocionados e de sua ex-esposa Camila.

agradeceram a empresa pela surpresa.

(O)40% - @Ma0% - X 20% ,
86% - (O)e6% - @) 6% “ >
§ ) (0] 6% ) )

Saiba mais com os nossos especialistas k

¥ STILINGUE

by Blip


https://stilingue.com.br/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-12_inspirar
https://digital.blip.ai/stilingue/bbb/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-12_inspirar#contact-forms_1

EXPERIENCIA AMSTEL

SAUDE DAS MENGOES A ANUNCIANTE

Ja estd EM SEGUNDO LUGAR...
AMSTEL APOIA AGRESSAO | #BBB24

5,5 mil

itens monitorados
sobre a ativacgdo

AMSTEL APOIA AGRESSAO

*

100,8 mil

mensagens
envolvendo a marca

Negativo Esperdvamos expulsdo, ganharam espacos Amstel. #bbb24
CECECICERD) ZSe

Infelizmente, a briga entre Davi e Bin, citada anteriormente,
impactou diretamente no buzz dessa a¢do da marca de cervejas, que
aconteceu no comego do dia seguinte ao ocorrido.

Esse timing da insercdo acabou trazendo teor negativo, com muitas
associagdes a certo apoio da patrocinadora com relagdo ao
acontecido - entrando até nos Trending Topics nesse sentido.

Como vemos no exemplo ao lado, a publico esperava pela expulsdo
dos brothers, e acabou recebendo mais um merchan.
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MEGA FESTA, MEGA PROMO LATAM /

26,8 mil 145,6 mil 13 mil

conversas sobre a festa da mensagens sobre a citagdes diretas ao nome
ultima sexta-feira (22) comandante, Ivete Sangalo da patrocinadora

A companhia aérea, patrocinadora do BBB, voltou ao reality em mais uma festa - TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS  TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS

sendo que jd esteve presente em outfro evento, em janeiro. SOBRE A FESTA SOBRE A PATROCINADORA
Como mostram os nimeros, o maior destaque da Ultima sexta-feira (22) foi Ivete - - 10K s S
Sangalo, comandante da LATAM que animou a noite dos brothers - vale destacar . a— -
que na festa de janeiro a marca levou Jota Quest para a casa mais vigiada do - — . LATAM BRA IN o«
Brasil, movimentando apenas 7,2 mil publicacdes com relagdo a participagdo do Davi MHN s Latamnobbb24 1 sk
grupo na edigdo. L wete I 4 ) 4 m— )
. ~ . . o sob MR 3« Ivetesangalo Il 3«
As Interacoes da artista com todos os confinados chamaram a atengéo, mas - - N N
principalmente com Davi, que também é baiano. A cantora chegou a adaptar sua elesangplo: ML \ WEIEE 2 J
famosa musica “Poeira” dizendo o nome do bairro soteropolitano onde Davi mora, Fernanda [l 2« Bbb I
“Cajazeiras”. sa I 2 ( weie 1IN 1% )
Alane l 2K Teamdavi 1K

Além disso, percebemos que mensagens contendo termos como promo, \ J - 7
promogdo, descontos, juros e pontos, associadas as condigdes divulgadas Recenuti Jax g - |
pela anunciante para a sua Mega Promo, ndo ultrapassaram 400 itens. Perfis tatamBra M 1K Cojozeiras [l 015
do BBB, da marca, dos participantes, com destaque para Matteus e ainda alguns Lider [N 1k | Davibritof Ml as2 )
especializados em viagens, como o Melhores Destinos, foram os que mais P Brasii M 833
apareceram nessa andlise - ou seja, mantendo mesmo um cunho de disseminagdo ‘
da mensagem. producao  lIl 1K Redebbb 800
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BUZZ SOBRE AS OCASIOES E A PATROCINADORA
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07/02 - Fernanda  14/02 - Lucas  21/02 - Raquele  28/02 - Beatriz 06/03 - Lucas 13/03 - Beatriz  20/03 - Giovanna
Henrique Henrique

W Ocasizo Marca

As Festas do Lider seguem sendo promovidas pelo
Kwai, app de videos curtos parceiro do BBB 24.

Na uUltima semana vimos o evento sob o tema

Hippie Chic, para a mineira Giovanna.

Vale registrar que a festa desta quarta (27) serd analisada em relatério posterior, por conta
de se encerrar ja na madrugada de quinta (28); visando respeitar o recorte de periodo
analisado neste material.

PATROCINADORES BBB APOIAM AGRESSAO
PATROCINADORES BBB APOIAM AGRESSAO
PATROCINADORES BBB APOIAM AGRESSAO

CIRCO o PALHACOS %
BIA EXPULSA BEATRIZ EXPULSA @

icia @Pa

espero que a proxima festa do lider da giovanna seja melhor

#l

Como podemos ver, algumas das comemorag¢des foram mais comentadas
pelos telespectadores: a de Fernanda, ainda em janeiro, por conta de ter
sido a primeira da edi¢do; as duas de Beatriz, devido ao seu apelo
comercial, agitando o momento #BomPraKwai facilitado pela anunciante; e
também a de Giovanna, que na verdade ganhard dois eventos em sua

homenagem, por ter se tornado lider novamente.

O evento do dia 20 - que terminou no dia 21 - apresentou ainda um
comportamento raro: mais mensagens sobre a marca, do que sobre a festa.
E isso foi por conta das cobrancgas dos telespectadores frente a alguns
acontecimentos dentro da casa, envolvendo a sister Beatriz.
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Bom, essas andlises sobre o BBB 24 sdo apends um
recorte do potencial da nossa inteligéncia.

Nossas solugdes também permitem o
desenvolvimento de painéis personalizados para
escutar e monitorar os principais temas de interesse
da sua marca, que vdo impulsionar as vendas durante
todo periodo de uma campanha.

Use o poder da Inteligéncia Artificial
Conversacional a favor do seu negoécio.
Descubra como a jornada integrada do Social
Listening com um Contato Inteligente pode
potencializar seus resultados em alta escala.

Fale com nossos

especialistas e conquiste N
a lideranca de mercado
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