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FOI AQUI QUE PEDIRAM INSIGHTS
DA CASA MAIS VIGIADA DO BRASIL? S

O Big Brother Brasil se fornou um dos maiores fenomenos
culturais do pais.

De janeiro a abril, o programa é o assunto mais falado nas redes
sociais e, considerando todas as plataformas do reality, cerca de
145 milhées de pessoas sdo alcangadas pelos assuntos
relacionados ao tema, representando 70% da populagdo
brasileira.

Entdo, é certo dizer que os seus clientes fazem parte desse
namero. E por isso, é estratégico que a sua marca esteja
preparada para liderar conversas, além de gerar engajamento e
relacionamento com o publico.
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E nés podemos te ajudar com isso!

Mais uma vez, a STILINGUE, que agora é
STILINGUE by Blip, vai monitorar por meio do
Social Listening as conversas e quaisquer
repercussdes dos principais assuntos trazidos pelo
reality, para que as marcas interessadas possam
aproveitar tudo que estd sendo falado na casa e
também pelo publico, para tragar novas estratégias
de vendas por meio do marketing conversacional.

Acompanhe nossos relatérios semanais

e veja como sua marca
pode aproveitar as oportunidades!
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QUEM ESCUTA MELHOR, CRIA
CONVERSAS INTELIGENTES! %

Ja imaginou poder ouvir, em tempo real, tudo que
os consumidores falam sobre a sua marca e
oferecer exatamente o que eles precisam?

Unindo a nossa solugcdo de data insights real time,
com a jornada do Contato Inteligente da Blip, sua
empresa monitora o comportamento dos clientes
antes, durante e depois das datas que mais
movimentam o comércio, entregando uma jornada
personalizada de ponta a ponta nos principais canais
digitais, como o WhatsApp.

STILINGUE

by Blip

ESCUTE
os consumidores

CONSTRUA
estratégias com
insights em real time

CONVERSE

com seu cliente no
canal que ele
prefere

CONVERTA
impulsionando as vendas antes,
durante e depois de uma agdo
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METODOLOGIA STILINGUE

by Blip

Desde 2022, monitoramos o maior reality do Brasil sob os seguintes
critérios:

Nosso painel de pesquisa contempla primordialmente conversas

sobre o programa - termos como BBB, BBB 24, Big Brother
Brasil e outros nesse sentido compdem a nossa principal busca.

Além disso, para o acompanhamento das marcas que patrocinam o
programa, dinda contemplamos hashtags nesse formato:

#MarcaNoBBB. Ou seja, #MercadoLivreNoBBB, #StoneNoBBB e
#SearaNoBBB sdo alguns exemplos.

No entanto, como regra de Social Listening, a configurag&o
dessa pesquisa é constantemente revisada e

aprimorada, principalmente no que tange a atuagdo das
anunciantes, acompanhando os movimentos do mercado.

Vale ressaltar que hashtags mais especificas de
campanhas das patrocinadoras sdo contempladas
apenas quando citadas em conjunto com termos

relacionados ao BBB, como explicamos acima, visando manter
a metodologia centrada no contexto do reality.
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SHARE OF VOICE DA SEMANA

VOLUME DE MENGOES SOBRE AS PATROCINADORAS DO BBB 24

Downy 69.497
Chevrolet 47.480
Seara IS 18.084
Pantene e 13.520
Kwai p» 12.058
Mercado Livre e 9.243
_'FQOd i 8.512 Foram quase 3 milhées de publicacées monitoradas entre os dias 14 e 20 de marco. Entre elas, no grafico & esquerda,
Oi Fibra S 6.225 podemos ver as citagdes especificas a cada uma das anunciantes do programa.
Stone W 6.205
McDonald's e 6.173 Vale reforcar que muitas das marcas tem tido seu buzz alavancado por:
LATAM s 5437 - Conteldos proprietdrios que estimulam a interagéo do publico, citando seus perfis oficias e/ou usando hashtags
CIF W 5.084 - da marca;
Amstel pmmm 4.899 - Cobrangas dos telespectadores frente a acontecimentos dentro da casa, como ja vimos em situagdes de expulsdo,
Rexona W 4.842 agressdo, esvaziamento de pauta, imputacéo de crime e muitos outros.
Ademicon B 4.495 . .
Electrolux mmmm 4.484 Dito isso, vamos saber mais sobre o top 5 dessa semana:

- A Downy patrocinou a Prova do Lider, no dia 14 de margo, mas o pico de mengdes ao seu nome aconteceu mesmo no
dia 15, quando internautas julgaram que a disputa foi manipulada - ou seja, essa hdo foi uma repercussdo positiva
para a anunciante;

- Chevrolet promoveu um jogo de tabuleiro na Prova do Anjo, entregando mais um Tracker como prémio. A volumetria foi

Esportes da Sorte W 3.117
Nestlé mm 2.869
Delicia m 1.781

En;—gr\} I. 512301 aumentada pela parceria com a ex-BBB Amanda Meirelles em posts nas redes sociais;
Sazén | 290 - Sem ativagdes durf:nte o periodo, a §eara segue mantendo sua colocagdo entre as cinco mais comentadas apenas
Neosaldina | 155 através de estratégias de contetuido - além de também ser impactada pelas cobrancas citadas acima;
Estacio | 143 - Com Duda 'Bea'r e Lexa, a Pantene foi quem divertiu os brothers na festa de sexta (15), trabalhando ainda com contetdos
Pepsi 16 de‘: oportur'uda‘de do lado de fora qa casa. ) o ) ) )
; - Ja o Kwal, além de ser um parceiro oficial do programa para disseminagdo de contetido, fambém estd presente nas
Klboln 10 Festas do Lider, toda quarta-feira.
Hellmann's 8 IMPORTANTE: Traremos os dados e andlises sobre a festa do dia 20 em nosso préximo report, levando em consideragdo
Hypera Pharma 4 que o evento se encerra jd na madrugada de quinta-feira, respeitamos o recorte do periodo analisado neste material.
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STILINGUE

PROVAS DA SEMANA .. LIDER: FRAGRANCIAS IRRESISTIVEIS COM DIFERENTES INTENSIDADES

11,8 mil
mensagens sobre
a disputa

1,1 mil
citagdes a
Downy

Na quinta-feira (14), a marca de amaciantes patrocinou mais uma prova na temporada. A mecanica foi dividida em
trés fases, com a Gltima delas totalmente baseada em sorte.

A anunciante aproveitou para divulgar as suas fragréncias na ocasido, sendo que o langamento feito durante o
programa foi, de fato, o mais comentado nas redes nessa data. Brisa Suave foi citado cerca de 100 vezes, enquanto
Brisa Intenso e Brisa de Verdo ficaram abaixo de 30 mengdes - vale dizer ainda que essas mensagens diretamente
relacionadas sobre os produtos Downy foram majoritariamente positivas.

No que diz respeito & prova, encontramos muitas piadas por conta da mecdnica se decidir em uma cama, podendo
ser favordvel a sister Fernanda, que ndo sai da cama durante seus dias no reality. Além disso, também vimos
mensagens de apoio e torcida ao novo G4 do BBB: Alane, Bia, Davi e Matteus.

Como vemos no grdfico ao lado, a saudabilidade da prova foi muito dividida - e 0 mesmo aconteceu com relagdo a
patrocinadora. Esse comportamento foi diretamente influenciado por questdes ligadas ao brother Davi - os
internautas lamentaram muito o fato do baiano ndo conseguir vencer uma prova; e ainda se divertiram com o
momento em que uma peca do quebra cabega, da segunda fase da disputa, caiu e atingiu Davi, fazendo aparecer
associagdes, nem sempre diretas, com o ocorrido com Wanessa Camargo.

Sobre a marca, especificamente, destacamos diversas divulgacoes, além dos seus préprios perfis, através do BBB
nas redes e também dos participantes. No entanto, verificamos que no dia seguinte & prova patrocinada (15) o seu buzz
foi altamente inflado, chegando a quase 62 mil mensagens apenas nessa sexta (15) - isso aconfeceu porque muitos
telespectadores alegaram que a vitéria de Giovanna foi manipulada; até imagens foram colocadas na web
sugerindo que a sister ja havia visto a localizagdo do card necessdrio para vencer a disputa.

Outro tépico que chamou bastante a atengdo foi a Chevrolet em destaque nessa situacéo - basicamente, por conta
de conteldos interativos que a montadora promoveu, associados a Prova do Lider, mesmo ndo sendo ela a
patrocinadora da semana. Houve até mesmo interagdo entre Chevrolet e Downy no X/Twitter!

SENTIMENTO DAS MENGCOES SOBRE A PROVA

ser?A

E Chevrolet Brasil ¢

Hoje € dia de prova do lider no #BB

Negativo
3.932(33%)

E Chevrolet Brasil

Brisa suave, de verdo ou intensa? Qual seu mood para & prova do lider de

e? Fala tu @downy

stbrasil

4 «e Dizae, que tipo de prova

osta té no que o seu corretor sugerir
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SERA QUE E POSSIVEL
VENDER AMACIANTE
PELO WHATSAPP?

Nés garantimos que sim!

Bens de consumo ndo-durdveis

também podem - e devem -

ser frabalhados em uma estratégia

de Marketing Conversacional,

garantindo maior aproximagdo com o puUblico
e mais conversdo.

Clique para conhecer o case da Blip
em parceria com uma grande marca

do setor de Alimentos & Bebidas

e entenda melhor.

* Que tal? Fale agora com os especialistas!
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PROVAS DA SEMANA © ANJO: UM SUV PARA QUEM DIRIGE A PROPRIA VIDA

13,4 mil 31,4 mil

itens sobre a disputa menc¢oes a Chevrolet

Se a cotista automobilistica do BBB 24 ja havia garantido destaque na ocasido
da Prova do Lider, imagine sendo ela a patrocinadora da prova que rolou no N
Gltimo sabado (16)? ; el . Ris05 Filha

Nesse caso, a marca se tornou - de longe - a anunciante mais

comentada em situacées de Prova do Anjo. E como vemos na nuvem de
palavras inteligente ao lado, isso se deu, basicamente, por conta de uma Cnevrolzso
parceria com a vencedora do BBB 23, Amanda Meirelles. ok

Como mostram os exemplos

Dra. Amanda Meirelles . . Horas
Q @dresmeirelles a esquerda, os internautas F - Luz
Sébado de prova do anjo com a @chevroletbrasil! e f&s dq ex-BBB foram Amor Todinno
E a Chev lancou um desafio pra quem é doc r descobrir: Qual é o chamados para a
jip:;o‘zg;;:e:zo::;::me que incentiva mulheres a dirigirem sua conversa, o que fez Byl n es
Bs relembrarem também as Methar Prova Cheveoletoras —

Comenta com a #ChevroletNoBBE ==t b us
vitérias da médica na ultima a Chey =:.:~-e«.:s

edicdo do reality.

g Dra. Amands Meirelles

Mais relacionadas com a Wahtidee \
prova, adinda apareceram as P § -
tradicionais mensagens de Cheiro Da DacChey A ot vica
torcida, principalmente da ST Trna T
g Dra. sister Isabelle, que ficou em Tracker gy ChevraletNoEEB oo
segundo lugar na Carsonickhearts
S6 quem jé ganhou, sabe a FELICIDADE de levar um @chevroletbrasil pra Compe‘l’igao; e também vimos
casa @- 4 p repercussdo sobre o Do
Gostou do resultado? Come c Chevrole BB o AL e Earaairae
Castigo do Monstro. ;! @ STILINGUE
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PROVAS DA SEMANA %= BATE E VOLTA: SOMANDO CONQUISTAS E PLANEJANDO O FUTURO

22 8 ‘I 350 TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS
}) mi SOBRE A PROVA SOBRE A PATROCINADORA
posts sobre a prova men¢des a Ademicon Bbb24 = 19K Ademicon = 283
Dav B 11k Bbb24 = 220
A repercussdo que envolveu a disputa foi totalmente focada em questoes Raquele BE s« Bbb | 139
do game - principalmente sobre a possibilidade de Raquele vencer e
ficarem trés integrantes do Grupo Fadas na berlinda, sobre a lideranga de Bate aK Prova |l 84
Giovanna e ainda muitas comemoragdes pela vitéria de Davi.
Batevolta Bl s Deiveluis 60
Como vemos nos graficos ao lado, o mesmo comportamento se repetiu no
que monitoramos sobre a anunciante. Prova W 3x [ TeamDav 60 ]
Porém, foram justamente essas movimentagdes que fizeram da Bate e Paredao | JET Deus 54
Volta dessa semana a prova mais comentada do periodo - R o
contrariando os padrdes que temos visto nas Gltimas semanas! PN 3K e 52
Lideranca 3K [’,'5" no Rei Davibr 52 ]
a producdo do programa montou uma dindmica prairem 3 fadas e A Ralhod Annkcin 3K . < No Bbb 52
tomaram & lapada com o Davi voltando do bate e voltz . . @ £bbb24 - - T
Bb 1K Da | )
DAVI GANHOU O BATE EVOLTA
Redebbb 1K Torcedores 52
TEMOS RAQUELE ELIMINADA NA LIDERANCA DA MELHOR AMIGA
#bbb24 [ Fadas 1K ] Logico | N
Paredao Na Prova 1K Paredao  JIll 32
entralrea 1K RedeBBB 24
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Mas como aplicar o

Marketing Conversacional

no dia a dia?

Esses sGo exemplos de
mensagens ativas

e fluxo conversacionais || ]
que a Chevrolet e a Ademicon
poderiam trabalhar através de um
Contato Inteligente,

para falar mais diretamente
com publico, gerando também
facilidade em processos -
afinal, através de um app de
mensageria, como o Whatsapp,
o consumidor resolve tudo,
literalmente, na palma da mao!

Fale com um especialista Blip

para aplicar ao seu caso %

“A Amandinha e o Matteus ja
estdo de Chev na garagem, hein?

Entdo, chegou a sua vez de
conhecer melhor o nosso Tracker!

> Clique aqui para fazer um tour
virtual pelo SUV.”

“E ai, curtiu?

Agora escolha uma das opgdes
abaixo:

> Quero saber mais sobre o
Tracker e outros modelos da Chev
> Quero participar da Promo CCC”

“Os brothers e sisters da casa

mais vigiada do Brasil ja estdo
por dentro das vantagens dos
nossos investimentos.

E vocé, acha que da pra investir
naquela reforma que ta
precisando? Ou entdo, em um
tratamento de fertilizacdo in
vitro, para realizar o sonho de ser
mde/pai?

A Ademicon te mostra que
E LOGICO QUE DA!

Digite “Quero falar com um
consultor” para saber mais.

¥ STILINGUE
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Rotinas da Casa

Mercado Electrolux [

[ ]
2,7 M| itens contendo os termos mercado ou compras SOBRE A MARCA

1,8 mil mengdes a patrocinadora

Na sexta (15), os confinados foram novamente ds compras na
casa mais vigiada do pais. E o que mais chamou a atengdo do publico foi . . 5
leitura de jogo do jovem
o durante o mercado. o
favoritismo

. Ja no que' T?nge a anunciante, que dessa vez aproveitou para look da Moda
divulgar suas condi¢des para o , percebemos que Mercadoilivre
boa parte do que foi monitorado trata-se de dos

contetdos da marca no X/Twitter.

é o produto mais citado e também o mais desejado. mensagens de cunho

negativo

¥ STILINGUE
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Nz hora que fizo POST , a jaquetz tinha os 4 tamanhos e mais de 20
unidades! Agora sd tem 6 unidades redundaa & 3tamanhos! E sobre

Cupoms

(33 7% 30 OFF sm Movas Marcas

Frete gratis
!
Cor: Tango Red

Devolugao gratis
Tarnenho: G

SUCESSO EM
VENDAS

Motivadas pelo
poder da segunda tela

A jaqueta usada por Davi, no Almogo do Anjo,
foi um sucesso de vendas no Mercado Livre.

Apesar de ser um produto de valor elevado, em
poucas horas restavam poucas unidades em estoque.

Isso mostra o poder do real time, da segunda
tela e também a importancia de sua marca estar
conectada e por dentro do hype!

A STILINGUE pode te ajudar com isso

¥ STILINGUE
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Mais Rotinas do BBB ‘ Modo Stone ¥,

700 itens citando as expressoes “Modo Stone”

e/ou “Bota pra Girar”

[ ]
1,9 mil meng¢des @ marca que patrocina a

dindmica relacionada ao prémio

O novo formato proposto para o aumento do prémio, envolvendo a lider
Giovanna, ndo gerou tantas conversas na internet.

Mais uma vez, os nomes de Davi, Bia e Alane foram os mais
comentados, devido ds suas reacdes no momento da ativagdo.

Sobre a marca, notamos que outro movimento dos internautas
cobrando as patrocinadoras do programa por posicionamento
surgiu essa semana e impactou diretamente nessa volumetria - desta vez
foi por conta de um comunicado de Boninho sobre um suposto argentino
que entraria na casa.

Manda ator pra “seduzir® mulher e sério? %

Estranho & Qi que n&o € uma empresa de cobertura nacional, € sem falar
no fato de estar falida, comprar cota de patrocino milionéria do BBB.

124 dizendo que ndo trava
SEM PARTICIPANTE FALSO BBB

BRA e adivinha? Agora ndo consigo assistirao @ jéquendo é STILINGUE
uma internet, € uma bomba. by Blip

nidt a aderir ao plano de internet da
sti
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TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS
SOBRE A MARCA

Dia do Consumidor

Mercado Livre '
Mercadolivre I s
Na Gltima quinta-feira (14), o Meli levou um show de ofertas e prémios Acao Do Mercadoll 285
para a casa mais vigiada do Brasil, com direito a churrasco e Teamlsabelle BBB: m
pool party para os participantes ancgolicial e
Alane 198
Piscina 163
[} No entanto, o buzz sobre a agéo ndo saiu do TeamBeatrizReis 156
1 8 m I I lugar comum - como podemos ver no grafico _ I i
bbb 1
’ a direita -, com muitas mensagens envolvendo a
conversas sobre a qTivqgéo simples participagdo dos brothers e sisters na Bia 127
ocasido.
Brothers 118
Em uma andlise mais qualitativa, encontramos
TeamDavi 115

140 publicagbes sobre o Dia do Consumidor, sendo

®
1 3 m I I o frete gratis o mais comentado entre as MercadoLivreBBB 112
9 condigdes e o notebook o mais comentado dos

[ Notebook 103 ]

citacdes a marca produtos.

¥ STILINGUE
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PEDE PEDE PEDE PEDE PEDE IFOOD JA!

YH 1,4 mil 520
conversas envolvendo mengdes ao Méqul, que

licagd : idi
pub Icacoes o app de delivery representou nas comidinhas
monitoradas entregue aos brothers na ocasido

sobre o café da
manhad especial

Em sua segunda ativacéo em conjunto com o Méqui, o NUVEM DE PALAVRAS SOBRE A AGAO | onbimbg

iFood voltou a ser a marca mais citada na - T .
P ) A m desafio: comenta aqui quem acha gue vai JANTAR no Sincerao

ocasiao. Chrieraierang de hoje com a hashtag & NoBBB24. Os tuftes gue ndo receberem

RT nas préximas 12h podem receber um mimo do @ifood na

De maneira geral, os comentdrios aconteceram de
forma orgdnica sobre o evento, mas dessa vez as

mensagens de desejo de consumo dos £ DESAFIO &
produtos da rede de fast food foram mais
raras, apesar de termos como “delicia” ainda
aparecerem em destaque. COMENTEAQUICOM:
“NOME DO PARTICIPANTE + #iFOODNOBBB24"

8]

TORCE PRA NINGUEM RETWEETAR SEU POST

A repercussdo sobre o app foi impactada por
conteldos proprietdrios recebendo engajamento e
também por algumas publis, como a ilustrada ao
lado, com Chico Barney.

o

FICA DE OLHO NA SUADM 3
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Um piquenique no jardim, com a ajuda de SBP

1,7 mil 440

publicacées contendo termos como citagdes diretas
acdo, ativacdo, piquenique e dengue ao nome da anunciante

+193% com relacdo a insercdo anterior

Nessa segunda apari¢do da SBP, verificamos maior repercussdo nas redes. : 75 s
pensando aqui no cummy que 7ol contrataco pra esse trabalho
Entre as mensagens em torno da agdo, em si, vimos viralizar um post no “entdo vc vai colocar essa fantasia de mosquito da dengue e vai ficar
X/Twitter com relacéo & participacdo de um dummie vestido de mosquito na = gf”?fi’ eqcl“)a__m:f_’, . A Casa amanga i Daer.
a a \ alguma duvigda?’” #obbis

ocasido.

Eu achando que 3 Globo ia fazer uma campanha de conscientizacéo

Diferente da Gltima vez, agora também apareceram mais opinioes dos
contra a Dengue e meteram um merchan de uma marca kkkkkkkkkk.

telespectadores sobre 0 momento, porém com um certo tom de critica, como
podemos ver ao lado - por conta, principalmente, da associagdo de uma
marca a conscientizacdo contra a dengue.

es que eu sou muito bobo mesmo, esperando algo sincero

Ja no que se refere diretamente a patrocinadora, apesar do aumento do volume
monitorado, ainda seguiram se destacando os perfis oficiais dos
participantes falando sobre o tema. Fernanda, Davi, Isabelle e Matteus foram
0s que mais apareceram.
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o.7) 1 W- Wi 111 ] solucao de data insights real time
e uma pitada de Inteligéncia Artificial Generativa,

vocé pode ter insights em um clique!

A STILINGUE traz ao mercado o novo Zoom Insights, que conta
com a interpretag¢do da IA para geragdo de insights rapidos.

Veja abaixo alguns exemplos relacionados & agdo da SBP na Gltima
segunda-feira (18).

Criticas ao comportamento dos

Acdo da SBP no BBB24 e
participantes

A acdo da SBP no BBB24 dividiu opinides
entre os espectadores e participantes do
programa, com alguns achando a acdo
interessante e outros achando que a comida
deveria estar envenenada.

Alguns espectadores estdo criticando o
comportamento dos participantes do BBB24
durante a acdo da SBP e questionando
como eles lidariam com situa¢des reais de
combate a dengue.

Saiba mais com os nossos especialistas
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BUZZ SOBRE AS APARIGCOES DE SAZON

B Quadro Marca

#SazonNoBBB

A marca de temperos segue apostando no formato de
merchan nos humoristicos do BBB 24. Porém, pelo fato de
serem estreantes nessa edi¢dio, os proprios quadros e seus
humoristas ainda geram poucas conversas na internet -
entrando agora em uma fase de normalizacdo e equilibrio entre
criticas e elogios.

21/02 - Marcos 27/02 - Luis 06/03 - Marcos 20/03 - Marcos

Nessa quarta (20), a anunciante esteve presente, mais uma vez, eras Miranda Veras Veras

no “Vamo invadir sua casa”, de Marcos Veras - e
voltamos a enconftrar criticas & inser¢do de publicidade nesse
momento do programa, criticas ao proprio produto e até certa
descredibilizagdo.

Apesar de ter apresentado a maior repercussdo de todas as
suas agdes, como vemos no grafico ao lado, na verdade a
marca também foi impactada por movimentacdes dos
telespectadores com relacdo a certos fatos que ndo
concordam dentro da casa

Sabrina Sato foi a companhia de Veras na invaséo da
semana, e além de ter roubado a cenaq, inclusive por conta da
situagdo com as sisters Beatriz, Alane e Isabelle - 0 seu nome
foi encontrado em associacdo ao reality 47,6 mil vezes
na data -, os internautas também duvidam que a modelo e
apresentadora consuma Sazén em seu dia a dia.
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MELHOR MARKETING PARA PANTENE E A PITEL COM A BELEZA DESSE

Um parque de diversoes com
Pantene Queratina Preenche e Blinda

18 mil 7,3 mil

mensagens contendo os nhomes
de Duda Beat e/ou Lexa

conversas sobre a festa da
Gltima sexta-feira (15)

5,7 mil

citagdes diretas a
patrocinadora do evento

Percebemos grande buzz em torno dos participantes nessa ocasido, sendo os mais comentados:

O G4, composto por Alane, Bia, Davi e Matteus; que devido a sua animagdo, os infernautas
consideram que séio quem carregam as festas da edigéio nas costas;

Fernanda e Bin, com relagéo ao debate & respeito de uma masica de Tyga e Chris Brown;

Além disso, destacamos Davi e Pitel, ja em mensagens relacionadas diretamente a marca, por conta
de divulgagdes da anunciante e seus cabelos - ou a falta deles. Vale pontuar ainda que publicagdes da

Pantene também foram amplamente compartilhadas nessa data.
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Bom, essas andlises sobre o BBB 24 sdo apends um
recorte do potencial da nossa inteligéncia.

Nossas solugdes também permitem o
desenvolvimento de painéis personalizados para
escutar e monitorar os principais temas de interesse
da sua marca, que vdo impulsionar as vendas durante
todo periodo de uma campanha.

Use o poder da Inteligéncia Artificial
Conversacional a favor do seu negoécio.
Descubra como a jornada integrada do Social
Listening com um Contato Inteligente pode
potencializar seus resultados em alta escala.

Fale com nossos

especialistas e conquiste N
a lideranca de mercado
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Uma plataforma inteligente
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