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FOI AQUI QUE PEDIRAM INSIGHTS
DA CASA MAIS VIGIADA DO BRASIL? S

O Big Brother Brasil se fornou um dos maiores fenomenos
culturais do pais.

De janeiro a abril, o programa é o assunto mais falado nas redes
sociais e, considerando todas as plataformas do reality, cerca de
145 milhées de pessoas sdo alcangadas pelos assuntos
relacionados ao tema, representando 70% da populagdo
brasileira.

Entdo, é certo dizer que os seus clientes fazem parte desse
namero. E por isso, é estratégico que a sua marca esteja
preparada para liderar conversas, além de gerar engajamento e
relacionamento com o publico.
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E nés podemos te ajudar com isso!

Mais uma vez, a STILINGUE que agora é
STILINGUE by Blip, vai monitorar por meio do
Social Listening, as conversas e quaisquer
repercussdes dos principais assuntos trazidos pelo
reality, para que as marcas interessadas possam
aproveitar tudo que estd sendo falado na casa e
também pelo publico, para tragar novas estratégias
de vendas por meio do marketing conversacional.

Acompanhe nossos relatérios semanais

e veja como sua marca
pode aproveitar as oportunidades!

STILINGUE

by Blip



https://stilingue.com.br/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-09_inspirar
https://digital.blip.ai/stilingue/bbb/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-09_inspirar
https://digital.blip.ai/stilingue/bbb/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-09_inspirar
https://digital.blip.ai/stilingue/bbb/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-09_inspirar

QUEM ESCUTA MELHOR, CRIA
CONVERSAS INTELIGENTES! %

Ja imaginou poder ouvir, em tempo real, tudo que
os consumidores falam sobre a sua marca e
oferecer exatamente o que eles precisam?

Unindo a nossa solugcdo de data insights real time,
com a jornada do Contato Inteligente da Blip, sua
empresa monitora o comportamento dos clientes
antes, durante e depois das datas que mais
movimentam o comércio, entregando uma jornada
personalizada de ponta a ponta nos principais canais
digitais, como o WhatsApp.
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ESCUTE
os consumidores

CONSTRUA
estratégias com
insights em real time

CONVERSE

com seu cliente no
canal que ele
prefere

CONVERTA
impulsionando as vendas antes,
durante e depois de uma agdo
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METODOLOGIA STILINGUE

Desde 2022, monitoramos o maior reality do Brasil sob os seguintes
critérios:

Nosso painel de pesquisa contempla primordialmente conversas

sobre o programa - termos como BBB, BBB 24, Big Brother
Brasil e outros nesse sentido compdem a nossa principal busca.

Além disso, para o acompanhamento das marcas que patrocinam o
programd, também contemplamos hashtags nesse formato:

#MarcaNoBBB. Ou seja, #MercadoLivreNoBBB, #StoneNoBBB e
#SearaNoBBB sdo alguns exemplos.

No entanto, como regra de Social Listening, a configuracdo
dessa pesquisa é constantemente revisada e

aprimorada, principalmente no que tange a atuagdo das
anunciantes, acompanhando os movimentos do mercado.

Vale ressaltar que hashtags mais especificas de
campanhas das patrocinadoras sdo contempladas
apenas quando citadas em conjunto com termos

relacionados ao BBB, como explicamos acima, visando manter
a metodologia centrada no contexto do reality.
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WANESSA CAMARGO FOI
DESCLASSIFICADA DO BBB 24

Apos a festa da Ultima sexta (01), alcoolizada, Wanessa Camargo passou
do ponto no Quarto Magia. A sister chegou acendendo e apagando as

luzes, correndo pelo quarto, pulando, gritando..e ao bater em uma das sslliax‘l“
camas, acabou atingindo Davi, que estava dormindo. O brother, mencodes

imediatamente, foi ao confessiondrio e denunciou a cantora, que deixou o

jogo por descumprir uma das regras do programa.

Além de ter gerado muitas conversas e comog¢do na internet - afinal,

como vemos ao lado, o nome dos dois participantes envolvidos na

situag@o foram amplamente citados entre sdbado (02) e domingo (03), wanessa
fendo em vista que o ocorrido se deu ja no fim da festa, na madrugada -, 525 mil

o incidente também respingou sobre as marcas patrocinadoras, mencbes

como iremos encontrar em algumas andlises no decorrer deste material.
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RANKING DAS MARCAS MAIS COMENTADAS

VOLUME DE MENGOES SOBRE AS PATROCINADORAS DO BBB 24

iFood
Chevrolet
Seara
Delicia
Oi Fibra p—— 3217
Downy IS 3214
Pantene I 3.108
Kwai msssssssssms  3.023 : P
Mercado Livie nE . 2.653 No share of voice desta semana, vemos que as quatro primeiras colocadas do
" CllF I %-g;’rg ranking destoaram consideravelmente do segundo grupo - que ficou com cerca de 3
estle I 2. : x
Electrolux m—  2.387 mil mencoes cada.
Rexona IS 2.361
Stone I .11] Enquanto iFood promoveu dois momentos no reality durante o periodo em andlise -

Estacio mmmmmmmmms 1.810 - e g
LATAM mommmmm 1.186 uma ag¢do pontual e uma festa -, e a Delicia esteve na Prova do Lider; Chevrolet e

AlliSic) — .13 Seara atingiram buzz elevados através de outros meios.
McDonald’s e 1.128
Esportes da Sorte pummmm 970

Ademicon HEEES 739 Assim como jad acompanhamos nas semands anteriores, as marcas tém apostado

Sazén WEB 484 . ~
Tonmm 316 fortemente em estratégias fora da casa para alavancar suas mengdes nas redes,

Neoséldina ) 2% trabalhando bastante em seus contetdos proprietdarios.
ngov |
| 15
| 10

9.960

9.274
8.852

8.018

Pepsi . . . .
Kibon Foi justamente isso que levou a montadora e a marca de alimentos ao topo do ranking,

1
i
Hype;aelf;;‘:;rr?,: g e também o que alavancou a repercussdo de outros nomes, como o da prépria Oi, que
cravou a sua melhor colocacdo desde o inicio da temporada.
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@ 0OinoBBB24
al

THIS IS CINEMA
Tivemos uma cena épica no #BB8B24 «+ e como uma boa cinéfila eu
amei muito rss ua,

Pravocés, er o desenrolar da Yasmin e Leidy depois dessa
surpresa?

ﬁUAS GAROTAﬁ
EM APUROS

"
0,29% 0,94% 0,37%

e s b WSEARANOBBB24

? @ Calma que Oi Fibra resolve, & fibruda aqui é
& metade das capitais do BRASIL DO BRAASILLLL

filme vocé acha que resume a festa da Bia? 4@ #0INoBEE

BBED

ElectroluxNoBEE &
@ElectroluxBr
Oqueéoque? @

Tem 4 portas, amplo espago interno, design arrojado, garante economia,
promove praticidade e todo mundo quer ter?

A gente comeca: Gela
Agora é com vocé,

Hummm, essa eu vou pedir ajuda aqui para 0s n0ssos universitarios z-'
Che etNoBBB

evrolet Brasil &
oletbrasil

Tem coisa mais brasileira que churras e #BBE24? Manda aqui o que

entra na sua lista das maiores brasilidades possiveis

#ChevroletNoBBB

O MARKETING
DE CONTEUDO
TA ON! 4

Segundo o que vimos na pdgina anterior e
mostram os exemplos ao lado, seja através
de influenciadores, de conteldos divertidos
e interativos - até entre marcas -, ou
aproveitando situacées meméticas do
programa ao seu favor, por meio de
conteudos inteligentes e sagazes as marcas
garantem maior engajamento do publico.
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TUDO FICA MAIS GOSTOSO COM DELICIA

Principalmente uma lideranga no Big Brother Brasil, ndo é mesmo?

A disputa pelo mais alto cargo no programa foi patrocinada pela
margarina Delicia na Gltima quinta-feira (29). A mecdnica exigia uma
boa mira dos brothers, que estavam fantasiados de alimentos que
combinam com Delicia.

O buzz sobre essa prova foi diretamente influenciado pela treta que
. . Delicia no BBB & @viroudeli
aconteceu na quarta (28), entre Davi e Wanessa, quando o motorista Ctatoando s tandom da B
disse para a cantora que, se estava incomodada, devia ir ao com y o . » i
. . . - . omenta aqui uma receita que vocé ama feita com Delicia cremoooosa +
confessiondrio, apertar o botdo ou ganhar a prova do lider - que #DeliciaNoBBB24
aconteceria no dia seguinte - e mandda-lo ao pareddo.

-Feb29

adiaz para um desafiol

Se esse post chegar a 2 mil comentérios, talvez vocés recebam um
contelido exclusivo... »+ W@ &

Apesar disso, a disputa foi classificada pelos internautas como muito #VirouDelicia #BBE24
boa e divertida. Com destaque ainda para a #VirouDelicia que foi
alavancada pela marca, através Marketing de Influéncia em parceria
com a atriz e ex-BBB Carla Diaz - inclusive, a estratégia adotada na
agdo digital foi bastante aderente ao que a anunciante propds dentro
da casa mais vigiada, como mostram os exemplos ao lado.

6 mil
citagdes a
marca patrocinadora

14,5 mil
mensagens sobre a
Prova do Lider
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n Carla Diaz W @

Ue vira 0 jogo

assistir a prova do lider com o m
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PROVA DO ANJO COM PROTECAO REXONA

[ L
19 mll 1,1 mll TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS

itens sobre a disputa itens sobre a marca SOBRE A PROVA SOBRE A REXONA
_— . Bbb24 I O 13¢ Rexonabr = 516

No ultimo sabado (02), a marca de desodorantes promoveu a
disputa pelo anjo da casa mais vigiada do Brasil, reforgando a prova [N =« MercadoLivre | NEEEEEEIEI N +s:
protecdo de Rexona em diferentes momentos do dia a dia. [ T ] g —
A prova foi dividida em trés fases, que representavam o busdo Provadoanjo NN s« ifood NI 200
lotado, o dia corrido de trabalho e o treino do dia - ou seja ~

, a v ’ Wanessa PanteneBrasil ] 397
exemplos de ocasides em que Rexona néo te abandona. [ Wanesss  |NEE < ] S

Lider N 2« Rexona W 372
Apesar de muito bem planejada, estabelecida e trazendo clareza - thevroletbrasi I sc:
Possivel 2K Chevroletbrasil

para os atributos de marca, como vemos nos grdaficos ao lado, o
que inflou o buzz sobre a prova e também sobre a marca foi o Real [ 2« Bbb I s
posicionamento de Davi com relacdo a Wanessa Camargo, com a

cantora tendo sido desclassificada do reality poucas horas antes da TaoBom [ 2« Bub23 I =00
disputa. [ Maneira Mais Apel, [ 2« ] SejaStone [ [T
Além disso, uma série de posts da anunciante alavancando a Lucasmaciel [ 2« Giflimpadores I 245
hashtag #RexonaValTeNotqr, e fazendo referen~C|a as fases da pitet I 1x Downy NI 240
prova dentro da casa, fambém chamou a atengdo.
oo W 1« pavi I 220
Rexonano BBB e
i rexONED0 casa |H 1« AmstelBrasil I 2
Deixe o teclado completar a lacuna e #RexonaVaiTeNotar:
[ Covarde [ 1« ] tatamera BN 222
Suei muito no trabalho porque mas Rexona me salvou bem
na hora!
#RexonaNoBBB #RexonaN&oTeAbandona % STILINGUE
by Blip
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BATE E TROCA COM MERCADO LIVRE

. a
16,1 mil “_0} 500

—

itens sobre a disputa 1 menc¢des a marca

A prova Bate e Volta dessa semana virou Bate e Troca, com o
Meli divulgando o seu Plano de Troca de celulares - com ele
é possivel economizar até 4 mil reais na hora de trocar de
aparelho e é tudo muito rapido, em apenas trés etapas.

No entanto, as poucas mensagens que enconframosna PlanoDeTrocaDe | Galers
internet com relacdo ao servico foram de divulgagéo dos

perfis oficiais da propria anunciante e do BBB. Propaganda Do 555 (R oo
De forma geral, as ocorréncias - tanto sobre a prova, como um  Fer=d=
todo, quanto sobre a patrocinadora - foram impactadas pelas
movimentacdes das torcidas, principalmente de Davi e

Yasmin, depois do motorista chamar a modelo de indtil ao
indicd-la diretamente ao pareddo.

No que tange diretamente o Mercado Livre, também
encontramos questodes institucionais e, com Michel na
berlinda, verificamos ainda muitas lembrangas dos internautas nbrunet! Yas
com relagéo a todos os prémios que o brother ganhou no
reality.
¥ STILINGUE
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Sesce

Hey brother! Hey sister!

Ta precisando trocar o seu celular?

Entdo venha conhecer o nosso Plano de Troca - com ele vocé
vai passar por apenas trés passos e pode economizar até 4
mil reais na hora de trocar o seu aparelho.

Diga “Quero saber mais” ou entdo acesse:
https://www.mercadolivre.com.br/l/plano-de-troca

Com uma simples mensagem,
como essa, vocé pode garantir
maior lembranca da sua marca
e dinda mais proximidade

com o seu publico.
Entre em contato

com os nossos especialistas

o Marketing Conversacional

¥ STILINGUE
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/‘
MERCADO ELECTROLUX @&

Como vemos no grdfico de colunas abaixo, o
buzz sobre o mercado na Casa BBBem Vivida segue
certa linearidade, apesar do pico de meng¢des na
segunda semana de programa, por conta de algumas
tretas referentes a comida entre os confinados.

J& a repercussdo sobre a marca, mesmo que
mais discreta, conforme podemos notar no grafo a
direita, se concentra com relagdo aos participantes
que vdo as compras, os produtos divulgados na
ocasido e também é mais alavancada por contetdos
interativos da prépria Electrolux.

Marca

ElectroluxNoBSE &
ctroluxBr

POV: Vocé ganhou RS5 mil em produtos Electrolux.
Quem vocé presentearia com um elstrodoméstico dos sonhos & por
qué?

B Ocasido

11.200

Responda aqui com a #ElectroluxNoBEE e tenha a chance de levar esse

prémio pra casa! v

Respostas vélidas até as 22h do dia 01/03. #

3.100 2600

I1.50 1.500

24/02

2.500

1.800

|7OO

10/02

1.200
300

10/01

200 200

17/01  24/01 02/02 17/02
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e
®
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. & @
Cozinha Numa Festa Preparo '
High Tech Pai Bin Laden
= Cupom
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Vzle Presente

Galera

Estilo
2 SuaCaszBBBemVivida
‘="rc.ux5r
Familia
Chegaram Respostzs Validas
RISOS
Vids Bbb
. ‘ Receitas
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Pessoa Cozinha Maravilhosa Chevroletbrasil
BEE252 2 r2 Dz Eletrolux
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ALMOGO Do ANJO COM MELI Ocasiao Marca

BUZZ SEMANAL 5.200

4.500

Essa rotina semanal do BBB também costuma concentrar

mensagens sobre os brothers que participam da refeigdo

especial - inclusive, esse foi o motivo de ambos os picos que

vemos no grafico & direita. 1200 T p—
E entdo, o comportamento néo foi diferente essa semana, 400 500
conforme mostra a nuvem de palavras sobre as narrativas l L 200

envolvendo a marca na data do Gltimo almogo promovido, em : [ | L ¢ L]
03/03. 13/01 20/01 28/01 04/02 11/02 18/02 25/02| 03/03

Percebemos que os nomes de Pitel - anjo da semana - e
Fernanda, amiga que a sister convidou para acompanha-la
no evento, estiveram em destaque entre as narrativas - além
das mencdes ao desfile que os participantes fazem usando os
itens da Moda Mercado Livre.

Marcas Patrocinadoras Do BBB 24

NUVEM DE
PALAVRAS lamsterdam  pjercadolivrenobbb24

SOBRE 03/03

Por fim, ainda verificamos citacdes a diversas outras
patrocinadoras do programa ao analisarmos esse contexto, e
isso aconteceu porque, com a desclassificacdo de Wanessa
no sdbado (02), a internet esteve movimentada com muitas
cobrangas dos usudrios frente s anunciantes - sejam elas
contra ao a favor do ocorrido.

Tipo De Pessoa

¥ STILINGUE
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OI FIBRA NO CINE BBB

Na ultima segunda-feira (04), aconteceu mais uma sesséo de
cinema na casa mais vigiada do Brasil - com a edicdo mostrando
o momento dos brothers apenas na terca-feira (05) na Globo.

Como é possivel notar no grafo ao lado, a marca tem se
destacado por conta de contetidos de oportunidade - como, por
exemplo, ao aproveitar as Gltimas movimentacdes de Lucas e
Pitel, que ocasionaram uma possivel separagdo para o brother
fora do reality.

No mais, reparamos ainda que a presenca da anunciante no
programa e os seus servigos também sdo divulgados e
comentados.

STILINGUE

by Blip

RISOS B
Earra Shopping
& Sessao
Escolna Da Sacie De
Hoe
., Bbb £
Casal ° NestleChocoBR
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DizDeSorzParz A

Galera Do Puxadinho Galera Do Puxadinho . MeDonzlds BR
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9 Tadeuschmidt
FantensBrazil SejaStone
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BEEZ4 OiNoBEB .

This Is Conexao

Geracoes Futuras Cineminha

Metade Das Capitais

Do ERASIL DO
BRAASILLLL EBB22
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Prémio do reality ja ultrapassa R$ 1,5 milhoes
através do Modo Stone

Essa € uma das poucas situacoes Isso acontece porque o nome da acéo,
em que

inevitavelmente, esta diretamente
associado d marca - isso quer dizer que é
) . praticamente impossivel falar da dindmica
em que estd inserida! da premiacdo, sem falar da Stone.

Apesar da patrocinadora estar botando
pra girar toda semana no realit

desses 60 dias de programa.
BUZZ SEMANAL
B Ocasiao Marca

Nas Ultimas trés semanas - incluindo a 2555
agdo do dia 05/03 - o principal assunto
entre as mensagens foi a reagdo de
Davi ao ver o prémio aumentar.

3.700

1.900 1.900
Além disso, a ocasido também costuma
ser impactada pelas torcidas dos 50001 300 30500 50¢° [ e

emparedados a cada terca-feira. . [ [ e = o 2=
16/01  23/01 30/01 06/02 13/02 20/02 27/02 | 05/03

1.100
800 701U.000
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Buzz abaixo
do esperado? &

A sua marca estd participando de um grande evento,
investindo em uma grande campanha ou patrocinio,
mas ainda assim, ndo estd gerando a lembranga de
marca esperada no ambiente digital?

Como temos visto, existem diversas alternativas que
podem ajudar a alavancar essas conversas, CoOmo o

Marketing de Conteudo, o Marketing de Influéncia e
o Community Management, por exemplo.

Entre em contato com os especialistas

¥ STILINGUE

by Blip
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Uma tarde com iFood i®|

Ld L3
1’3 mil 2’6 mil TOP TERMSgBE;\IETiEM/ZSRZI:NSAGENS
itens sobre a agéo itens sobre a marca @ i
Ifood - 1K Aw»g;n‘ga;um;ra:;'auesecome bem quentinho... sem calabreso...
Nessa segunda-feira, o app de entregas marcou presenga no Bbb24 B «
BBB para divulgar, novamente, o Clube iFood e todos os P I
. 000dNODDDL 814
seus beneficios.
[ Camilamoura225 622 ]
Depois de uma caga aos cartdes, todos os confinados T -
. . TeamNanda -
ganharam um ano de clube e a marca ainda esta
proporcionando dois meses gratuitos para novas Nandabande 484
assinaturas do publico aqui de fora. —— -
Dito isso, tanto o buzz sobre a ativa¢do da anunciante, Boo  HEN 371
quanto a repercussdo envolvendo diretamente o seu nome, Meses De Clube IF¢ -
foram impactados por uma publicidade que a
patrocinadora fez em parceria com Camila Moura - agora Tag fFondtobn. 329
ex-esposa de Lucas Calabreso. Publ -
Prato Favorito 327
Vale ressaltar que Camila usou suas redes sociais para desabafar e
declarar sua separacdo do brother, depois dele flertar com a sister Pitel Cupom 325
7,
essa semana. 7/
Prato 321 77,
Com isso, a jovem ganhou mais de um milhdo de seguidores em apenas 24h , _"//;//////,,
e o iFood souber aproveitar muito bem essa oportunidade! [ Vegana 318 ]

¥ STILINGUE

by Blip


https://stilingue.com.br/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-09_inspirar

#JuntosContraOMosquito
até no BBB 24

Na terca-feira (05), a marca SBP esteve no programa para
ressaltar a importancia do uso de repelentes nessa epidemia
de Dengue - divulgando assim os seus produtos para pele.

mensagens citaram os termos
dengue ou repelente
[

itens mencionaram diretamente
a marca envolvida
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Respira, @ Downy Brisa Suave

1,3 mil

1,9 mil

TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS

¥ STILINGUE

by Blip

TOP TERMOS ENTRE AS MENSAGENS
SOBRE A MARCA

. SOBRE A AGAO
itens sobre a marca

itens sobre a a¢do o - - . s

Na terca (05), a marca de g I 75 Downy I s

PRINCIPAIS AUTORES

amaciantes apresentou sua ) I 462 Acao W a32
fragrdncia Brisa Suave no #1 X @ Fermanda Bance M Vv poes ~N ‘
BBB. Entregou ainda um #2 (O] @ ooo R e
ano de Downy para os #3 X & DownyBrasino #888246-... aereia 273 DownyBra | 344
confinados, uma premiagdo #4 X @ BigBrother Brasi v DeProdiitee 277 sz e
em Fllr!helro e desconto para #5 X @ Veuews smaral @ - s
o publico externo. ; g ond RespiraeDowny 288
#6 @ » 8
Yasminbrunetl 276 Yasminbruneti
#7 Isabelle Nogueira \_ J aafmpnes 280
Os brothers desfrutaram de X @ ’_% T
uma tarde relaxante, com = X ? Soxpbabeli Ol - sereis 279
sensacdo de roupa lavada 8, )¢ @ YesvioBuner Davi [Nl 201 owny Brisa Sua... 279
por mais tempo, e também #10 X @ sestrzreistras @ o i
a Acao owny 5k Na Conta 278
saborearam comidinhas.
TeamBeatrizReis 146 278
O buzz sobre a ativacdo, como vemos nos graficos e no eatrizRBrasil
BeatrizRBras 131 249
ranking acima, também ficou bastante concentrado
Real [ 121 TeamMNanda 235

entre os perfis oficiais dos participantes do
programa. O fato de Yasmin fer ganho a premiagédo em serio  [Hll 120 TeamMattets 191
dinheiro foi o que mais chamou a atenc¢do do publico.
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suas vendas,

no ritmo do seu target?

Vocé gostaria de poder comprar facilmente os produtos
que encontra navegando pelas redes sociais?

E se isso fosse tdo simples quanto mandar
uma mensagem no Whatsapp?

Proporcione isso ao seu publico através
dos andncios Click To Whatsapp.

E A BLIP TE AJUDA A METRIFICAR
TODA ESSA JORNADA.
FALE COM OS NOSSOS ESPECIALISTAS!%
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B Quadro Marca

#SazonNoBBB

BUZZ SOBRE AS
APARICOES DA MARCA

A marca de temperos ja fez 3 ativagbes na temporada
mas, como vemos no grdfico a direita, todas elas foram
através de merchans nos humoristicos do
programa - o “VYamo invadir sua casa”, com Marcos
Veras, e o “Big Treta”, com Luis Miranda.

80

21/02 - Marcos Veras  27/02 - Luis Miranda  06/03 - Marcos Veras
Acontece que ambos os quadros sdo novos e ainda estdo

em fase de adaptacdo com o publico - muitas vezes
recebendo diversas criticas a cada exibicdo.

No entanto, apesar do buzz ainda ser baixo, nessa
quarta-feira  (06), foi a primeira vez que
monitoramos mensagens mais positivas sobre o
quadro de Veras.

E no que diz respeito a anunciante, diferente do que Eagora
vimos anteriormente, também ndo houve share negativo
de destaque - sendo que muitas das 80 cita¢gdes a marca
foram, na verdade, seus proprios conteidos e
compartilhamentos dos mesmos. —
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IFOOD E BRASILEIRO, E BOM E E BARATO

11,7 mil 8,9 mil 2,6 mil

itens sobre a festa menc¢des ao cantor citagcées a marca

A noite de sexta-feira (01) foi animada pelo iFood, com Wesley
Safaddo, na casa mais vigiada do Brasil.

E, como vimos anteriormente, apesar do ocorrido entre Davi e
Wanessaq, ja no fim da festa, o buzz sobre o evento ndo foi
inflado por esse motivo e nem por mensagens negativas - com
isso, acabou que a marca mais impactada pelo fato foi a Rexona,
com a Prova do Anjo, analisada na pagina 11 deste material.

Conforme ilustra o grafo ao lado, as publica¢gées que citaram o
iFood, na verdade, foram majoritariamente positivas ou
neutras, destacando-se a participacdo de alguns confinados. i g

O nome de Beatriz o que mais apareceu nesse sentido - isso
porque a sister colocou as mdos sobre os ombros de Safaddo, em
um momento no gramado e, por conta disso, os internautas
pediram pela expulsdo da vendedora.

Posts interativos da anunciante em suas redes sociais também
ajudaram a alavancar o volume de mengdes.
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Bom, essas andlises sobre o BBB 24 sdo apends um
recorte do potencial da nossa inteligéncia.

Nossas solugdes também permitem o
desenvolvimento de painéis personalizados para
escutar e monitorar os principais temas de interesse
da sua marca, que vdo impulsionar as vendas durante
todo periodo de uma campanha.

Use o poder da Inteligéncia Artificial
Conversacional a favor do seu negoécio.
Descubra como a jornada integrada do Social
Listening com um Contato Inteligente pode
potencializar seus resultados em alta escala.

Fale com nossos

especialistas e conquiste N
a lideranca de mercado

¥ STILINGUE

by Blip


https://digital.blip.ai/stilingue/bbb/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-09_inspirar#contact-forms_1
https://digital.blip.ai/stilingue/bbb/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-09_inspirar#contact-forms_1
https://digital.blip.ai/stilingue/bbb/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-09_inspirar#contact-forms_1
https://stilingue.com.br/?utm_source=report&utm_medium=ebook&utm_campaign=sti_estudo_bbb_semana-09_inspirar

Uma plataforma inteligente
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