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FOI AQUI QUE PEDIRAM INSIGHTS
DA CASA MAIS VIGIADA DO BRASIL? S

O Big Brother Brasil se fornou um dos maiores fenomenos
culturais do pais.

De janeiro a abril, o programa é o assunto mais falado nas redes
sociais e, considerando todas as plataformas do reality, cerca de
145 milhées de pessoas sdo alcangadas pelos assuntos
relacionados ao tema, representando 70% da populagdo
brasileira.

Entdo, é certo dizer que os seus clientes fazem parte desse
namero. E por isso, é estratégico que a sua marca esteja
preparada para liderar conversas, além de gerar engajamento e
relacionamento com o publico.
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Noés podemos te ajudar com isso!

Mais uma vez, a STILINGUE que agora é
STILINGUE by Blip, vai monitorar por meio do
Social Listening, as conversas e quaisquer
repercussdes dos principais assuntos trazidos pelo
reality, para que as marcas interessadas possam
aproveitar tudo que estd sendo falado na casa e
também pelo publico, para tragar novas estratégias
de vendas por meio do marketing conversacional.

Acompanhe nossos relatérios semanais

e veja como sua marca
pode aproveitar as oportunidades!
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QUEM ESCUTA MELHOR,
CRIA CONVERSAS INTELIGENTES! %

ESCUTE
os consumidores

Ja imaginou poder ouvir, em tempo real, tudo que

os consumidores falam sobre a sua marca e CONSTRUA

estratégias com
insights em real time

CONVERSE

com seu cliente no
canal que ele
prefere

oferecer exatamente o que eles precisam?

Unindo a nossa solugcdo de data insights real time,
com a jornada do Contato Inteligente da Blip, sua
empresa monitora o comportamento dos clientes
antes, durante e depois das datas que mais
movimentam o comércio, entregando uma jornada
personalizada de ponta a ponta nos principais canais
digitais, como o WhatsApp.

CONVERTA
impulsionando as vendas antes,
durante e depois de uma agdo
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VISAO GERAL DO PRIMEIRO MES DE BBB

19,9 milhoes

de conversas sobre o maior reality do Brasil

15/01

apresentou o maior pico de meng¢des monitoradas -
foram 1,5 milh@o em um anico dia -
principalmente por conta do Sincerdo e do pareddo
entre Bia, Davi e Pizane

Mulheres

sdo as publicadoras mais frequentes sobre o
assunto, representando 61% do total

Participantes mais Falados

!

Isabelle Beatriz
4,5M 1,5M Y Y 1,3M

Davi Yasmin Van Lopes

de citacdes de citacdes de citacdes de citacdes de citacdes

Como sempre reforcamos, o Big Brother Brasil costuma ser o assunto mais comentado da

E tendéncia! 3%

internet, durante seus mais de trés meses de duragdo.
E o STILINGUE Trends revela justamente isso: apenas nos primeiros sete dias de fevereiro, o
programa representou cerca de 50% do monitoramento entre todas as tendéncias

mapeadas, no Twitter/X e o no Google.
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HISTORICO DE PATROCINIOS DESDE O INICIO DA EDICAO

Total

Provas 3

Festas

Acdes

Rotinas

Premiacao

_.‘ |

47

Depois de 31 dias, ja vimos 47 momentos patrocinados nessa temporada.

Entre provas, festas, agdes pontuais e muito mais, notamos que a
distribuicdo da presenca das marcas foi homogénea entre as
possibilidades na casa mais vigiada - com maior destaque para as
rotinas - como cinema e mercado - e também para as provas.
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RANKING DAS PATROCINADORAS ‘

VOLUME DE MENGOES NO PRIMEIRO MES DE PROGRAMA
76.441

Seara
iFood 33.811
Estacio e 27.449
Kwai ps  25.496
Chevrolet I 22.092
Stone IS 21.622
Mercado Livre me 20.536

Em um share of voice entre todas as anunciantes, verificamos que a grande maioria ja apareceu

Rexona IS 15.237 pelo menos uma vez na edicdo - as 17 primeiras colocadas ja estiveram por 14, é apenas a partir
Pantenc IS 14.393 da 187 posicdo do ranking que aparecem marcas ainda ndo vistas dentro do BBB 24.
Oi Fibra mmmmmms 12374
LATAM mmmmmmm 11.908 Entdo, vamos falar um pouco mais sobre o top 5 do primeiro més:
Electrolux mmmmmme 10.181
Nesto NN - ./20 ° Seara - Patrocinou uma Prova do Lider, mas o que mais se destacou no buzz sobre a marca

McDonald's mmm 5.888
Downy e 5.283
Pepsi mmm 4.485
Amstel mmm 4.246
CIF mm 4139
Delicia mmm 4.034

foram interagdes provenientes de uma estratégia de contelido nas redes sociais;

° iFood - Patrocinou uma Prova Bate e Volta, sendo que sua repercussdo foi inflada por conta
da vitéria de Davi - o queridinho do publico até entdo;

° Estacio - Apareceu em uma Prova do Lider, uma agdo pontual em 29/01 - que foi o grande
motivador de conversas sobre a anunciante, quando entregou bolsas de estudos aos

Esportes da Sorte mmm 3.754 confinados - e ainda duas inser¢ées no quadro humoristico Big Treta;
Engov mm 3.478 ° Kwai - Também promoveu uma Prova do Lider, que recebeu criticas do publico. Além disso,
Ademicon BB 2.753 o app também é mencionado em ocasides sobre conteldos em geral sobre o programa.
Ton @ 1.936 ° Chevrolet - Patrocinou a primeira prova da temporada, em uma mecdnica de resisténcia, e
Sazon p 993 ainda promoveu uma a¢cdo emocionante para os brothers no jardim da casa. Em ambas as
Neosaldina | 206 ocasides a premiacdo envolveu um carro zero.
Hypera Pharma | 137
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BUZZ SOBRE AS PROVAS

Todas as disputas que ocorreram até agora no BBB
foram patrocinadas - e a quantidade de provas foi
aumentado pelo Modo Turbo nas primeiras semanas de

- rograma.
VOLUME DE MENGOES SOBRE AS PROVAS E SUAS PATROCINADORAS prog
08/01 - L - Chevrolet 3.600 39.000 J& vimos 7 Provas do Lider, 4 Provas do Anjo e 2
11/01 - L - Mercado Livre 5000 18.100 Provas Bate e Volta.
12/01 - A - LATAM ™=555 15.000
Destaques:
14/01 - L - Estacio —2-5-0-0_ 17.000 q
L - Kwai 43.000 . .
1801 = Lkwal 14.000 ° 08/01 - Lider - Chevrolet: Com 19h de duracéo,
19/01 - A - McDonald's e e—— 18.700 a prova chamou mais a atengdo do que a marca
21/01 - L - Oi Fibra mresss 15.000 emsi-oqueé absolutamente normal. Na
— infernet, as reacdes dos Pipocas e dos Camarotes
25/01 - L - Electrolux Se==7y=rmes o . .
: ao saberem que poderiam ganhar um carro foi o
26/01 - A - Ademicon ™355 13.300 que virou piada;
28/01 - BV - iFood r— 23.300 e 18/01 - Lider - Kwai: A prova foi dividida em
0102 LS 15:400 trés fases e por isso o publico achou chata. Além
et 51.000 disso, encontramos muitas mencdes sobre
03/02 - A - Amstel ™355 16.700 Vanessa Lopes, a tiktoker, que acabou desistindo
04/02 - BV - Ton Messemmmms  7.600 do programa no dia seguinte; o
N ° 01/02 - Lider - Seara: Em uma mecdnica que
B Ocasifa Marca exigia agilidade, a marca reforcou a
comunicagdo da sua Salsicha Hot Dog. Mas o
que alavancou o buzz sobre a marca na ocasido -
passando o buzz sobre a prova, em si - foi o
Marketing de Influéncia, como veremos a seguir.
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oV
Searq

Seara Brasil i @seara_brasil - Feb 1

J&imaginou essa dupla incrivel fazendo a cobertura da primeira prova da
#SearaNoBBB24? Esse momento iconico esta chegando. @draameirelles e
@ssarahandrade, estamos ansiosos, meninas! #SearaNoBBB24 ﬁ 8

o8 | p—

essammANORADE
AMIGA, EU JA ESTOU
ACAMINHO =

I £ 5U JA CHEGUEI

£7A TUDO BOM DEMAIS.

VEMLOGO000O &
essAmANANORADE
QUEDELICIAAAAI 56 PODIA
‘SER COISA DA SEARA MESMO

#SEARA
NOBBB24

Seara Brasil £ @seara_brasil - Feb 1
Pra acompanhar essa prova deliciosamente saborosa, é umolhonaTV e
um dogao na mao. J4 preparou o seu?  «« #SearaNoBBB24 #BBB24
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Prova do lider com
Salsicha Hot Dog Seara

Prova do lider:a

EX-BBBS &
AMANDA &
SEARA

Como comentamos, a marca de alimentos estd
investindo em Marketing de Influéncia em sua
campanha #SearaNoBBB24 - contando, principalmente,
com ex-BBBs em suas comunicagdes, como Gil do
Vigor, Sarah Andrade e Amanda Meirelles - essa
ultima, camped da Gltima edi¢do do reality, foi quem
causou o grande boom de menc¢des a Seara no dia da
sua Prova do Lider, como mostram alguns exemplos ao
lado. A torcida DocShoes subiu a tag DocSeara para os
assuntos mais comentados do Twitter/X.

Fale com nossos especialistas para saber
como STILINGUE e Blip podem te ajudar
nesse tipo de estratégia! k
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BUZZ SOBRE AS FESTAS ©

VOLUME DE MENGOES SOBRE AS FESTAS, ATRACOES MUSICAIS E SUAS PATROCINADORAS

74
10/01 - Rexona massessssaasseSEsssssssss———  24.000 2000
2.000
s 25.000
13/01 - Downy 40.200

1.600

—_ ;
17/01 - Nestlé —24600 44.000
4.000

S 26.100
20/071 - Peps | e 46.800

1.700
EEeesss——seeee  11.700
24/01 - LATAM messessss 7.200
2.300
IS 14.200
27/01 - Stone s 9.000
2.100
S )3
31/01 - Engov mesessessssssssss——— 2 1.600 700
1.300
- _JAE}
02/01 - Mercado Livre mesese—— 13.200 L
900
B Ocasidzo [ Atracio Musical Marca

Ainda sem Festas do Lider no periodo, todos os
eventos que aconteceram nos primeiros dias de
programa também foram patrocinados.

Em uma média de 22,5 mil publicagées por
festa, vemos que as quatro primeiras apareceram
com buzz acima - se destacando ainda com
relacdo das suas atragdes musicais:

Downy levou Ludmilla, Nestlé levou Léo Santana,
Kevin O Chris e Pixote para a casa, enquanto a
Pepsi investiu no funk com DJ Marlboro, Tati
Quebra Barraco e Valesca Popozuda.

Por sua vez, os nomes das marcas em si acabam
ndo gerando tanta repercussdo, mas é
importante frisar que toda a cenografia dessas
situagdes, reforcando as imagens e mensagens
das anunciantes, isso somado a associagdo com
os shows que cada uma delas escolhe para essa
representagdo, fazem com que, de qualquer
forma, exista lembranca de marca.
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Entre as 10 acdes pontuais que jd aconteceram

REPERCUSSAO DAS AGOES [ °]

VOLUME DE MENGOES SOBRE AS ACOES NA CASA E SUAS PATROCINADORAS destoaram das demais - sendo ambas na mesma

- <
14/01 - Mercado mmm  1.900 semana, em dias seguidos!

Livre 700
e 9 000 Querendo ou ndo, tanto a Estdcio quanto a Chevrolet
15/01 - Rexona 600 ’ acabaram ativando muitas emogdes - dentro e

16/01 - Mercado mmmm 2.400 fora da casa.
Livre 3.000

22/01 - Pantene ® 400 2700 Relembrando:

23/01-Ton ™ 2880 e A Estdacio promoveu uma dindmica,
apresentada por Ana Clara, onde os brothers
29/01 - Estacio * 33.900 concorreram o.pré.mi‘osi erin dinheiro e polsas
de estudos na institui¢do - e o que mais
30/01 - Chevrolet T TsE——————— 13.100 apareceu entre os posts nessa ocasido
2.900 foram mensagens sobre o sonho de Davi,

que poderd cursar medicina;

° A Chevrolet, para divulgar a picape

= 2 500 Montana e sua cagamba Multiflex, levou
po/it=fexona 2.000 objetos afetivos para os brothers e sisters,
com uma mensagem relacionada a guardar
bons momentos. Um dos brothers, que
liberou a ac¢do através de uma alavanca,
ainda ganhou o carro zero.

s~in 1300
30/01 - Estacio 100

c~in 1200
06/01- Estacio 100

B Ocasiao Marca
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ROTINAS

VOLUME DE MENGOES SOBRE AS ROTINAS DA CASA E SUAS PATROCINADORAS

10/01 - Mercado

13/01 - Almocgo do Anjo
16/01 - CineBBB

17/01 - Mercado

20/01 - Almocgo do Anjo
23/01 - CineBBB

24/01 - Mercado

28/01 - Almogo do Anjo
30/01 - CineBBB

02/02 - Mercado

04/02 - Almogo do Anjo
06/02 - Cinema

Emsess» 1.200

T 6.000

EEsTTEmm— 1.700

I 3.100

IS 3.100

T 8.100

s 1.200

ST 4.500

Em— 1.000

e 11.200

Historicamente, esse tipo de insercdo de marca costuma
gerar menos movimentagdes na internet - principalmente
por ndo afetarem tdo diretamente o jogo, sendo apenas
mecdnicas que contribuem para a convivéncia na casa.

° Na primeira sesséo do CineBBB, o que repercutiu
foi justamente a nova dindmica da sessdo, que
sorteia confinados para o momento e ndo é mais
restrita ao Lider;

° Jd& com relagdo ao Mercado do dia 17/01, um
problema relacionado ao modo de cozinhar de
Davi foi o assunto mais comentado;

° E o CineBBB do dia 30/01 também foi impactado
pela participagdo de Davi, logo apos receber 9
votos para ir ao Pareddo e ter se salvado na Prova
Bate e Volta.
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DINAMICA DE PREMIAGAO

VOLUME DE MENGOES SOBRE O MODO STONE

4.500

3.700

1.900 1.900

1.000
800 700

16/01 23/01 30/01 06/02

B Ocasiao Marca

Semanalmente também acontece a dinGmica relacionada
ao prémio do programa - é o Modo Stone.

Como vemos no grdfico ao lado, a marca, com o borddo
“Bota pra Girar no Modo Stone 4¢”, aparece com maior
volume de publicacdées do que a situagdo, em si.

O que faz inflar a volumetria sGo algumas desconfiancas
sobre o novo método de mexer com o prémio - que é
comandada pelo eliminado de cada semana, ja fora da
casa.

De forma geral, os telespectadores sentem falta do
modelo antigo da dindmica.
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DAVI & BIA

Conforme vimos no decorrer do material, o
motorista de aplicativo estd na boca do povo.
Ele entrou no BBB através do voto do publico, no
Puxadinho - e desde entdo s6 vem ganhando
mais popularidade e favoritismo.

Bia do Bras também tem se destacado,
principalmente, por conta do seu jeito agitado e
pelos merchans que faz espontaneamente para
as patrocinadoras do programa.

COMO APROVEITAR?
TEM QUE FICAR DE OLHO!



Chocolates Nestlé®®p & @NestleChocoBR - Jan 17
E chocolate, € biscoito, é babadeiro! Nes!ie € o Brasil! Nestlé é o Brasil do
Brasil! #ChocoMatch #ChocoTrioN: 4

Marketing de
Oportunidade

Nessas ocasides, como as que trouxemos na pdgina anterior, uma
boa estratégia para estar nas conversas mais quentes é o
Marketing de Oporfunidade.

[S) LATAM no BBB24.
o7 EEVUAETN

Nao operamos s6 voos, operamos milagres! #LATAM0EBE2

— @ Edited « 23h
Tem uma resenha rolando ai desde
madrugada, né? A Pituzinha té on na
casa mais vigiada do Brasil, viu? Chama!
a
Ei, d4 abertura pra Pitl e entra ai na
resenha tu também: posta tua foto com
a Pituzinha marcando a gente. Bora?

Trazendo, por exemplo, questdes relacionadas a personagens do
reality, situagdes, falas, para a estratégia de contetdo nas redes
sociais - que sdo a segunda tela do programa.

Ao lado, trouxemos alguns exemplos que foram ao ar nesse
e primeiro més de BBB, e a grande verdade é que as marcas estdo
FbebalLomivioaeracao . . ~
> @ Formibnain - dando um show, aproveitando as melhores situagées do BBB 24.

5 : e R
#ManiaDeBrasileiro #Pitd Se tem uma coisa que a gente ama é aconexdo entre os brothers! Se vocé

fosse de um desses grupos, quem vocé seria? #OINOBBB
Seara Brasil
@seara brasil

Eu ouvi calabreso? «+ #SearaNoBBB2.

Entre em contato com os especialistas
para saber como STILINGUE e Blip k
podem te ajudar nesse tipo de estratégia!

Linguica Tipo | ( Tweet #Prefeitcha
Calabreso p

Tweet #MeninasSuperPoderosa

S — ‘ @ STILINGUE
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As andlises do BBB 24 sdo apenas um recorte do
potencial da nossa inteligéncia.

Nossas solugdes também permitem o
desenvolvimento de painéis personalizados para
escutar e monitorar os principais temas de interesse
da sua marca, que vdo impulsionar as vendas durante
todo periodo de uma campanha.

Use o poder da Inteligéncia Artificial
Conversacional a favor do seu negoécio.

Descubra como a jornada integrada do Social
Listening com Contato Inteligente pode potencializar
seus resultados em alta escala.

Fale com nossos

especialistas e conquiste N

a lideranca de mercado.
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